ICANTAR HOFFMANN

NOK extra kutatas

0sszegz06 anyag




A kutatas modszertana

Che°

CAWI, online onkitoltds kérdbives
felmérés 1000 f6s mintan

16-75 éves orszagos reprezentativ minta
nemre, életkorra, iskolai végzettségre és
telepuléstipusra

Az adatfelvétel 2025 augusztusaban
tortént

ICANTAR HOFFMANN



Vezetdi osszefoglald

A kozvélekedéssel, mitoszokkal szemben elmondhatdé, hogy az irott tartalom fogyasztdas az emberek mindennapi média- és
tartalomfogyasztasaban manapsag is intenziven jelen van, a 16-75 éves népességben majd 2,7 millié f6 heti szinten olvas valamilyen
nyomtatott sajtoterméket, ami a célcsoport 36%-at jelenti.

A fogyasztas platformja persze kétség kivul atalakult, de ez sem csak a text tartalmak sajatja, hiszen a hang és kép tartalmak esetében is
egyre fontosabba valik a digitalis platform. Napjainkban 4,9 millié 16-75 éves személy (66%-a a célcsoportnak) olvas digitalis formaban heti
gyakorisaggal irott tartalmat.

A nyomtatott sajtdé olvasasa nem meglepé modon felllreprezentalt az idésebbek és a nagyvarosokban él6k korében, de ez egyaltalan nem
jelenti azt, hogy mas szegmensekben ne olvasnanak nyomtatott sajtot, a 16-29 éves fiatalok 27%-a, mig a kdzségekben élék 31%-a olvas heti
gyakorisaggal valamilyen sajtoterméket.

A keresztfogyasztasra fokuszalva azt allapithatjuk meg, hogy a kérdezettek 26% olvas nyomtatott és digitalis formatumban szdveges
tartalmat, 40% pedig csak digitalis formaban. Erdekesség, hogy 10% viszont csak nyomtatott formaban szokott — elmondasa szerint — olvasni.

Az irott tartalom fogyasztasa — ugy tlinik — nincs veszélyben. A legfiatalabbak korében - akik korében atlag felett vannak olyanok, akik mar
csak digitalis formaban olvasnak -, felulreprezentaltak az olvasok, azaz korukben atlag feletti a digitalisan olvasok el6fordulasa, a lényeg itt az
olvasas tényén magan van.
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Vezetdi osszefoglalo (folytatas)

A nyomtatott média rendszeres hasznalata sokaknal csak az ingyenes (helyi) lapok olvasasaban merul ki, de 6sszességében 3,4 millié f6 az,
aki hajlando kolteni is Ujsagra — ebbdl kdzel 1 millié f6 rendelkezik eléfizetéssel. Az online sajtdban az ingyenesség visszaszoruléban van,
egyre tobb médium kér pénzt tartalmaiért, igy online sajtétermékekre ma mar a 16-75 évesek 14%-a fizet el6, ez valamivel tobb, mint 1 millid
fét jelent.

Az elbfizetés f6 indoka a komoly bevonddas a lapok és az altaluk kinalt tartalmak irant, a legtobben (66%) azért adnak pénzt a tartalomert,
mert fontos és érdekes az a tartalom, amit megkapnak igy a laptol, mig a valaszaddk negyedének (24%) az elbfizetés a lapra egyfajta ritualé
is egyben.

Ahogyan a print termékek olvasottsaga, ugy a lapok vasarlasa sem egyetlen célcsoportra koncentralédik, bar itt is igaz, hogy az alacsonyabb
végzettségliekkel (28%) és a 16-29 éves fiatalokkal (32%) szemben a diplomasok (59%) és 70-75 éves idésebbek (58%) korében kétszer
annyi vasarlot talalunk.

A vasarlas és igy nyilvan az olvasas maga is viszont tipikusan sajat célra torténik, 69% maga dont ebben a kérdésben.

A kutatas harmadik témakore vélhetéen izgalmas tanulsagokkal szolgalt. Az online verziéhoz képest nyomtatott formaban hosszabb formaju
irasokat igényelnek az olvasdk a sztarhirek, a parkapcsolatok és a DIY témakorokben.

Ezzel szemben elsére talan meglepd lehet, de a spiritudlis témak, a horoszképok, gasztrondmia vagy éppen az autds tematika esetében a
hosszabb tartalmakat inkabb az online formatumban, sem mint nyomtatott formaban igénylik az olvasok.

A tartalmak frissessége kapcsan is érdekes azt latni, hogy a csak online olvasok szamara harom tematika az, ami kiemelten fontos, hogy friss
tartalom legyen, ezek a horoszkdp, a kis kedvencekkel kapcsolatos tartalmak és a gazdasagi-pénzugyi hirek és informaciok.

Ezzel szemben a tobbi tematika kapcsan az online és nyomtatott formaban is olvasdk szamara fontosabb az, hogy minél frissebb legyen az
adott tartalom (pl. sport, sztarhirek, kornyezetvédelem, DIY stb.).
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Legfontosabb megallapitasok

» Az egyeértelmid, hogy mas megkozelitést kivan a nyomtatott és a digitalis forma az irott tartalom esetén. Els6sorban azok fordultak el a
nyomtatott sajtotol (fiatalabbak, magasabb iskolai végzettségliek), akik alapvetéen a rovidebb hireket, cikkeket preferaljak még az alapvetéen
hosszabb irasokkal operald, terjedelmesebb cikkeket felvonultaté témakorok esetén is. Akik érdekl6déssel fordulnak a hosszabb irasok felé,
azok nem idegenedtek el a nyomtatott sajtotol sem.

» A naprakészség sok témakor esetében elengedhetetlen, melyet elsésorban a digitalis fellleteken elérhetd sajtotol varnak és kapnak meg az
emberek.

= Alegtdbben politikai, kozéleti és gazdasagi ugyekkel, valamint gasztronémiaval kapcsolatos tartalmakat fogyasztottak irott formaban az elmult 7
nap soran az id6jarasi elérejelzéseken kivul.

= Adigitalis sajtd esetén jelenleg is az egyik legfontosabb elérési ut a kulonb6z6 k6zossegi média oldalakon megosztott hirek, cikkek, ugyanakkor
ma mar vezetd szerep jut az egyes hiroldalak, -portalok applikacidinak is.

* A helyi, jellemzéen ingyenesen elérhetd lapok fontos részét képezik a nyomtatott sajtdolvasasnak — e médiumok online feluleteinél is
népszeribbek a papiralapu verziok.

= Ugyanakkor mintegy 3,4 millio 6 fizet kisebb-nagyobb rendszerességgel nyomtatott sajtétermekért — ebbdl kdzel 1 millié 16 fizet el6 valamilyen
lapra. Az eléfizetést azonban jellemz&en online fellletek kotik, igy az internet még e tertleten sem megkerulhetd. Jellemzben 5 ezer Ft alatt
marad a nyomtatott lapok el6fizetésére koltott 0sszeg havonta.

* Online el6fizetéssel valamely digitalis irott tartalomra 14% rendelkezik, valamivel tobb, mint egymillian, de 6k sem koltenek 5 ezer Ft-nal
tobbet havonta.
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Legfontosabb megallapitasok (folytatas)

= Az irott tartalomfogyasztas digitalis térbe csuszasanak tobb fontos kdvetkezménye is van, melyek kozul jelen kutatasban a tartalmak, cikkek
elvart hosszara és frissességére koncentraltunk.

= Abban magas az egyetértés, hogy mas digitalisan és mas nyomtatott formaban olvasni. S6t, azok, akik mind online, mind nyomtatott sajtot
fogyasztanak, valamivel tobben mondjak, hogy nagyobb elmélyulést élnek meg a papiralapu lapok olvasasa esetén. A felgyorsult életvitel
els6sorban a rovid cikkeknek, gyorsan elolvashato tartalmaknak kedvez.

= Ugyanakkor akik fogyasztanak nyomtatva és digitalisan is sajtot, azok hasonlé aranyban hajlanddéak hosszabb tartalmakat is elolvasni, sét,
néhany témakor (uti beszamolok, autok, szamitastechnika és gasztronomia) esetén pont az internet a hosszabb cikkek felulete.

= A valddi vonal azonban azok kozott huzddik, akik még olvasnak nyomtatottan is irott sajtot és akik mar nem: a mar csak digitalisan
sajtoolvasok egyertelmien édzkodnak a hosszabb tartalmaktol, a vizsgalt témakorok nagy tobbségében mar a kézepesen hosszu (10
percet meghaladd) olvasmanyokat is kerulik, csak a rovid cikkekkel lehet megragadni a figyelmuket.
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Legfontosabb megallapitasok (folytatas)

= A tartalom frissessége iranti igény alapvetéen a témakortdl és nem a felllettél fugg. Bar lathatdak kulonbségek, de az emberek masképp
értelmezik a frissességet egy nyomtatott lap és masként egy digitalis felulet esetében. Mig ez utdbbinal egyértelmlien elvaras a
naprakészseg, kuldndsen az iddjaras, a kdzéleti-gazdasagi, bulvar és sporthirek esetén, vélhetben nincs is e téren problémajuk, hiszen az
online sajtohirek folyamatosan frissulnek, nem jellemz6, hogy érvényét vesztett, idejétmult hireket olvashatnank a digitalis sajtéban. A
nyomtatott sajtétermékek jellegukbdl addédoan nem képesek e terlleteken felvenni a versenyt az online fellletekkel, igy valés a feléjuk
iranyuld frissesség iranti magasabb igény.

= E téren is inkabb a csak digitalis sajtét olvasok vs. nyomtatott és digitalis sajtot is olvasok kozott huzodik a valasztdévonal: a csak digitalisan
olvasdk szamara evidencia a friss tartalom a frissességet igényl6é témakorokben, igy kevésbé hangsulyos az elvarasaik soran.

= Mig akik mindkét féleképpen hozzajutnak a hirekhez, azok az online fellletektdl elvarjak, hogy naprakészek legyenek még olyan

témakorokben is (pl. DIY/kertészkedés, vallasi témak, irodalom, kdrnyezetvédelem, egészséges életmod), amelyek alapvetéen ezt nem
igénylik.
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Irott tartalom fogyasztasa



irott tartalom fogyasztasa az elmult 7 nap soran — nyomtatott tartalmak

Heti szinten 36%, azaz legalabb minden harmadik 16-29 éves olvas valamilyen nyomtatott sajtoterméket. Legtdbbeket az ingyenes helyi lapok
ernek el, mig napilapot 14%, hetilapot 10% olvas heti rendszerességgel.
Nyomtatott kdnyvet 26% vett kézbe az elmult egy hét soran.

nyomtatott orszagos vagy helyi napilap (ingyenes és nem ingyenes kiadvanyok is, o Nyomtatott sajtét osszesen
pl. Blikk, Bors, Magyar Nemzet, Metropol stb.) 14% o
36%,
nyomtatott orszagos hetilap (ingyenes és nem ingyenes kiadvanyok is, pl. HVG, 4 i
Mandiner, Szabad Fald, Story, Kiskegyed, N6k Lapja stb.) 10% azaz 2.674 e;etr fo olvas heti
szinten

nyomtatott orszagos havilap/magazin (pl. Glamour, Joy, Elle stb.) I 4%

a telepulés hireit és életét bemutato helyi ingyenes heti vagy havi kiadvany (pl. 219
helyi hirek, hirmondo, tjsag stb.) %o

reklamujsag (aruhazak ingyenesen terjesztett kiadvanyai) _ 40%
nyomtatott konyvet _ 26%
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irott tartalom fogyasztasa az elmult 7 nap soran — nyomtatott tartalmak

Bar még nem kizarolagos, de az irott tartalom fogyasztasa folyamatosan tolédik at az online térre: kétszer annyian olvasnak digitalis formaban
irott sajtotermékeket, mint nyomtatva. Sokan a nyomtatott lapok tartalmait érik el online formaban (napilapok: 21%, hetilapok: 23%), de legtdbben
az online hirportalokat keresik (38%). A kdzosségi media e téren is jelentds, 35% szokott kozosségi meédiafeluleteken megosztott hireket olvasni.

valamely orszagos vagy helyi napilapnak az internetes oldalat vagy applikaciojat

219 irott sajtot digitalis formaban
(pl. blikk .hu; borsonline.hu; metropol.hu; magyarnemzet.hu stb.) °

0sszesen

23% 66%,

azaz 4.893 ezer fo olvas heti
szinten

valamely hetilapnak az internetes oldalat vagy applikaciéjat (pl. nlc.hu; hvg.hu;
kiskegyed .hu; mandiner.hu stb.) 7 na

valamely havilapnak/magazinnak az internetes oldalat vagy applikaciéjat (pl.
joy.hu; glamour.hu; elle.hu; marieclaire.hu stb.)z

2
2

a telepulés hireit és életét bemutato helyi ingyenes heti vagy havilapnak az

internetes oldalat 18%

kozéleti, politikai, gazdasagi hiroldalakat, illetve ezek applikacigjat (pl. index.hu;
origo.hu; 24 .hu, vg.hu stb.)

38%

kdzbsségi médiaban megosztott, valamilyen napi/heti vagy havilap altal irt cikket,
hirt

35%

konyvet digitalis formaban (pl. E-kdnyv olvasén, okostelefonon stb.) - 9%
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irott sajtotermékek fogyasztasa

Szocio-demografiai profil

A fiatalok (16-29 évesek) korében legkevésbé népszerl a nyomtatott sajtd, de 6sszességében sem fogja meg bket az irott tartalom, digitalisan
sem kiemelked6 a fogyasztasuk. A nyomtatott sajto driverei ma leginkabb a magas iskolai végzettségliek (heti és havilapok olvasasa), az idések
€s a budapestiek, mig a digitalis sajté fogyasztasa leginkabb a végzettséggel van 6sszefuggésben, de még a legalacsonyabb csoportban is eléri

a 44%-ot.
° NYOMTATOTT DIGITALIS
16-75 évesek IINZE% - e6%
ferfi g% - 8%
né IENEe% S eT%
16-29 éves IIN27% - et%
30-39 éves IA0% - 6%
40-49 éves IIIIININZ5% - 6e8%
50-59 éves I42% - e8%
60-69 éves IIIIIIN33% 1%
70-75 éves A7 Y e - 55%
8 dltalanos vagy alacsonyabb N3 2% S 4%
szakmunkasképzé FEN37% - 5%
érettségi  IIIIN34% %
féiskola, egyetem [40% 1%
Budapest INg5% 8%
megyeszékhely FIN37% - M%
egyéb varos 4% - e8%
kozség NENZ% S &%
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irott sajtotermékek fogyasztasa

Szocio-demografiai 6sszetétel

A nyomtatott sajté olvasodinak alig 8% tartozik az alapfoku iskolai végzettséglek kdzé, de 6ket digitalisan sem érjuk el, hiszen az online irott
tartalomfogyasztok korében csupan 6%-o0s a részaranyuk. A nyomtatott sajtéolvasok kozott tobb nét és diplomast talalunk, de a magas iskolai
végzettségiek felllreprezentaltsaga nagyobb a digitalis irott tartalom olvasok kozott.

TELJES MINTA NYOMTATOTT DIGITALIS
16-75 évesek 100% 100% - 100%
ferfi 49% 46% - 49%
né 51% 54% - 51%
16-29 éves [120% 15% - 18%
30-39 éves 17% 19% 16%
40-49 éves [121% 21% - 22%
50-59 éves [18% 21% 18%
60-69 éves [17% 16% 19%
70-75 éves 7% 9% 6%
8 altalanos vagy alacsonyabb 10% 8% 6%
szakmunkasképz6 32% 33% C21%
érettségi 35% 33% - 37%
féiskola, egyetem 124% 26% - 29%
Budapest 118% 17% 18%
megyeszékhely 7% 18% 19%
egyéb varos 36% 40% - 36%
kozség 30% 25% C27%
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Nyomtatott és digitalis sajtétermékek fogyasztasa

A 16-75 évesek mintegy negyede, 26% fogyaszt
nyomtatott és digitalis formaban is
sajtotermékeket. Ennél jéval tobben, mintegy
40% azok aranya, akik csak digitalis formaban
jutnak hozza az irott hirekhez, cikkekhez. Ezek
az aranyok még erételjesebben jelzik az irott
tartalmak fogyasztasanak az online forma felé
tolédasat.
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Digitalis irott sajtétermékek fogyasztasa
Szocio-demografiai profil

Mig a 70-75 évesek korében a csak online hirfogyasztok alig 18%-ot jelentenek szemben a nyomtatott és digitalis formaban is fogyasztok 37%-
val, addig a fiatalok korében forditott a felallas: 16% olvas papiron is, mig 45% kizardlag online irott tartalmakat.

NYOMTATOTT ES DIGITALIS CSAK DIGITALIS
16-75 évesek IIN26% S A%
ferfi IN25% S A%
né IE27% S 3%%
16-29 éves 6% - 4%
30-39 éves II25% S %
40-49 éves IIN27% - M%
50-59 éves IIN30% - 38%
60-69 éves NINE% - 43%
70-75 éves IINE7% o 19%
8 dltalanos vagy alacsonyabb 4% S 30%
szakmunkasképzé 249 - 33%
érettségi IIIN27% - A%
féiskola, egyetem 34 % S &%
Budapest IN23% S M%
megyeszékhely FINZ0% - M%
egyéb varos [IINZ0% ™ S 38%
kozség NN22% 3%
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Digitalis irott sajtotermékek fogyasztasa

Szocio-demografiai 6sszetétel

A mindkét formaban olvasok korében felulreprezentaltak a magas iskolai végzettségiek valamint az 50 év felettiek, mig a fiatalok részaranya
csupan 12%. A csak digitalis formaban olvasok kozott is az atlagosnal tobb érettségizettet, diplomast talalunk, s a fiatalok részaranya is 3
szazalékponttal magasabb, mint amit a teljes mintaban latunk- ez azt mutatja, hogy az idésebb irott tartalom fogyasztok korében még nem koptak
ki az offline formak, szemben a legfiatalabb korcsoporttal.

TELJES MINTA NYOMTATOTT ES DIGITALIS CSAK DIGITALIS
16-75 évesek 100% 100% S 100%
férf 49% a7% o s0%
né 51% 53% I 50%
16-29 éves [20% 12% - 23%
30-39 éves 17% 16% 17%
40-49 éves [121% 22% - 22%
50-59 éves 18% 20% 17%
60-69 éves [17% 20% 19%
70-75 éves 7% 10% 3%
8 altalanos vagy alacsonyabb 10% 5% 14/
szakmunkasképz 32% 29% C21%
éretts égi 35% 35% - 38%
féiskola, egyetem  [124% 31% - 28%
Budapest 118% 16% 19%
megyeszékhely 7% 20% 18%
egyéb varos 36% 40% - 34%
kozség 30% 24% 29%
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irott tartalom fogyasztasa kiilonbdz6 témakérokben az elmult 7 nap soran

A legtdbben politikai, kozéleti és gazdasagi Ugyekkel, valamint gasztrondmiaval kapcsolatos tartalmakat fogyasztottak irott formaban az elmult 7
nap soran az id6jarasi elérejelzéseken kivul.

acjorss | 5+ auts avess [ 14%
politika, kozelet || 46% szepségapolas [ 14%
gazdasag, pénzigyek _ 37% szamitastechnika, info-kommunikacio - 14%

gasztronomia, f6zés, receptek || EG 34% irodalom (pl. kényvajaniok, irodalmi hirek) [ 13%
hirek sztarokrdl, bulvar hirek [N 24% ruhak, divat, vasariasitanacsok [l 13%
sport - 22% horoszkép - 12%
egészseég, egészseges életmadd, o pszicholégiai, személyiségfejlesztéssel o
gyogyszerek - 22% kapcsolatos tartalmak - 10%
pihenés, nyaralas, utibeszamoldk - 21% parkapcsolat, hazassag . 8%
kert, kertészkedés, Do-It-Yourself dolg ok - 19% gyerekek, gyerekgondozas és nevelés . 8%
hétkdéznapi emberi torténe tek - 18% mivészetek (pl. festészet, szobraszat) . 7%
allatok, kis kedvencek [l 17% spiritualis, vallasi temak ] 6%
kérnyezetvédelem, fenntarthatésag, zéld o S e aas o
Ugyek - 15% videojaték, esport . 6%
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2
Lapok vasarlasa, el6fizetes



Lapok vasarlasa, elofizetés

elofizet - 12%

A 16-75 évesek 12%, mintegy 923 ezer f6 vallotta, hogy rendelkezik el&fizetéssel valamely nyomtatott sajtétermékre. Ennél joval tobben,
45%, azaz mintegy 3,3 millié f6 szokott kisebb-nagyobb rendszerességgel ujsagot vasarolni (akar sajat, akar mas részére).

A nyomtatott lapokra eléfizeték korében sem ritka a tovabbi Ujsagvasarlas, 87%-uk szokott az eldfizetett lapon kivul mas nyomtatott
sajtoterméket is venni.

Osszességében a 16-75 évesek 46%-a kolt nyomtatott sajtora, kdzel 3,4 millié f6.

[ICANTAR HOFFMANN  ve1002. ttes i
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El6fizetés nyomtatott lapra

ELOFIZETOK SZOCIO-DEMOGRAFIAI

1 2 % 16-70 évesek

férfi
. né
azaz mintegy 923 ezer 16-75
eves rendelkezik eldfizetéssel 16-29 éves
30-39 éves
valam_e’ly nyo’mtatott 1049 Eves
sajtotermékre 50-59 éves
60-69 éves
70-75 éves
8 dltalanos vagy alacsonyabb
szakmunkasképz 6
érettségi
féiskola, egyetem
Az idGsek (70-75 évesek) és a fels6foku végzettségliek korében talaljuk a Budapest
legtobb eléfizetét, de a nagyobb telepliléseken él6k kdrében is magasabb a megyeszekhely
hajlandésag a nyomtatott lapokra valo eléfizetésre. egyéb varos

kbzség

PROFILJA

—— 12%

——— 13Y%,
e 12%

—— 12%
I 16%
I 14%
— 9,

I 89,
I 239,

I 13%
I 10%
e 11%
I 18%

S————16%
S———— 159,
——11%
—— 1%
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Elofizetés/vasarlas oka

El6fizet6k korében

Az elbfizetbk 18%-a csak megszokasbdl eléfizetd (vagy vasarol meg egy lapot), €s minden negyedik szamara inkabb ritualé a napi/heti/havilap

kézbevétele. Az elbfizetés és vasarlas legfébb drivere azonban természetesen a tartalom iranti érdeklédés.
A lapom vasarlasardl és az el6fizetésrél a tobbség egyedul dont.

azert fizetek el vagy vasarolom a lapot, mert a lapban olvashato
tartalmak nagyon érdekesek és fontosak nekem

ritualé az el6fizetésivasarlas, varom a napjat, hogy olvashassam a friss
szamot

csak megszokasbdl vagyok eléfizetévasarl 6

azert fizetek el6, vagy vasarolom meg a lapot, mert nem szeretnék egy
szamrol sem lemaradni

nem is nagyon olvasom el a lapot, csak el&fizet ra/megvasarolom

csak én dontdk az elbfizetésrél/megvasérolt lapral

mas(ok )kal kdzésen dontok

Y 6%
P 24%

P 18%

I 17%

4%

A
— 33%
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El6fizetés modja
El6fizetok korében
A legtdbb el6fizeté az adott lap weboldalan keresztul adja le rendelését (47%), mig tovabbi 19% e-mailben kuldi el igényét. Az online vasarlas

legfontosabb elényét az egyszerliségben és gyorsasagban latjak. GyUjtéhelyen (Magyar Posta, Lapker, Lapcentrum stb.) csak kevesen intézik a
lapeléfizetésiket, s alapvetéen a személyes format is kevesek veszik igénybe.

online az adott lap weboldalan keresztll _ 47%
telefonon keresztul _ 19%
e-mailen keresztil [ 19% —>  Miért dontdtt az online vasarlas mellett?
Magyar egyszer(, gyors NN 81%
Postanal/Lapkernél/Lapcentrumnal/Press 17%

szinte mindent online intéz az ] o
embert, igy ezt is 35%

magamnak, masnak is kénnyen o
16% =— tudok igy el6fizeté st intézni R 30%

rugalmasan tudom igy megadni a o
fizetési modot és gyakorisagot B 14%

14% ha megunom, lemondani is igy a o
legegyszerlibb W 14%

oPontnal személyesen

Magyar
Postanal/Lapkernél/Lapcentrumnal/Press
oPontnal online

kiaddi Ugyfélszolgalaton személyesen

[KANTAR HOFFMANN sz coac ,



Nyomtatott lapokra valé el6fizetésre koltott 6sszeg

El6fizetbk korében

5 ezer Ft-nal tobbet csak kevesen aldoznak nyomtatott lapokra valo eléfizetésre, mig 10 ezer Ft-nal magasabb 6sszeget szinte nem is talalni.

havonta legfeljebb 2 000 forintot 31%

havonta 2 000 — 5 000 forint kozott

42%

havonta 5 000 — 8 000 forint kozott 14%

havonta 8 000 — 10 000 forint kozott 10%

havonta 10 000 — 15 000 forint kozott I 1%

havonta 15 000 forint felett I 1%

[ICANTAR HOFFMANN w25, ceetse



Nyomtatott lapok vasarlasa

igen, legalabb heti —_—
gyakorisaggal . 8%

45%

igen, havonta tobb . 8% .
azaz mintegy 3,3

alkalommal

T millio16-75 éves szokott
igen, havi gyakorisaggal . 8% kisebb-nagyobb
rendszerességgel ujsagot
igen, évente néhany vasarolni
alkalommal - 21% —_—

nem - [ s5%

Az életkorral és az iskolai végzettséggel is szoros az dsszefuggeés: jellemzben az
idések (60+) és a magas iskolai végzettséglek korében talaljuk a legmagasabb
aranyu nyomtatott lap vasarlokat.

LAPVASARLOK SZOCIO-DEMOGRAFIAI

16-70 évesek

férfi
né

16-29 éves
30-39 éves
40-49 éves
50-59 éves
60-69 éves
70-75 éves

8 dltalanos vagy alacsonyabb
szakmunkasképz 6

érettségi

féiskola, egyetem

Budapest
megyeszékhely
egyéb varos
kozség

PROFILJA

I—— 45,

I 40%
I 50%

— 32%
I 44%,
I 46%
I 4.3%
I 559/,
I 58 9%,

—— 289,
I 43%
I——— 42%
A

——42%
——— AT %
——— 50%
—— 38%

[(A N TAR H O F F M A N N N=adott témakdrben adott formaban irott tartalmat fogyasztok
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Elofizetés/vasarlas oka

Vasarlok korében

A vasarlok korében sokkal alacsonyabb aranyban van jelen a megszokas és a ritualé iranti igény, de még magasabb aranyban dontenek onalléan

a megvasarolt lapokrol.

azért fizetek el vagy vasarolom a lapot, mert alapban olvashat6 tartalmak
nagyon érdekesek és fontosak nekem

ritualé az el6fizetésivasarlas, varom a napjat, hogy olvashassam a friss szamot

azért fizetek el6, vagy vasarolom meg a lapot, mert nem szeretnék egy szamral
sem lemaradni

csak megszokashél vagyok eléfizetévasarlo

nem is nagyon olvasom el a lapot, csak el&fizet ra/megvésarolom

csak én dontok az elbfizetésrél/megvasarolt laprdl

mas(ok )kal k6zdsen dontok

I 39%
I 12%

I 9%

I 8%

M 4%

I 69%
31

[CANTAR HOFFMANN e, vasense
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Vasarlas helye
Vasarldk korében

A nyomtatott lapok vasarlasanak tipikus helye a szuper és hipermarketekbe tevddott at, ujsagosnal ma mar csak alig minden masodik
ujsagvasarlo szokott lapot venni.

szuper/hipermarketekben 65%

Ujsagos és magazin standoknal,

kioszkokoknadl (pl: Inmedio) 47%

postan 16%

benzinkutakon 13%

kdényvesboltokban 7%

[CANTAR HOFFMANN e, vasense



Nyomtatott lapok vasarlasara koltott o0sszeg
Vasarlok korében

A havi koltésbél is jol latszik, hogy sokan csak alkalomszer(ien vasarolnak barmilyen nyomtatott sajtoterméket, hiszen 44%-uk havonta legfeljebb
1000 Ft-ot kolt ujsagokra. 5000 Ft feletti koltést mar csak alig talalunk ujsagvasarlok korében.

havonta legfeljebb 1 000 forintot 44%

havonta 1 000 — 3 000 forint kozott 32%

havonta 3 000 — 5 000 forint k6z4tt 17%
havonta 5 000 — 8 000 forint kézott [ 4%

havonta 8 000 — 10 000 forint kozott I 1%

havonta 10 000 forint felett I 2%

ICANTAR HOFFMANN  nesso, asaroe 26



Online lapvasarlas

1 4% havonta legfeljebb 2 000 forintot _ 40%

azaz mintegy 1.025 ezer 16-75 havonta 2 000 — 5 000 forint kézott | 39%
eves fizet el6 fokent irott tartalmat
kinalo online tartalomra havonta 5 000 — 8 000 forint kézott [ 16%

havonta 8 000 — 10 000 forint
kozott . 4%

havonta 15 000 forint felett | 1%

Online irott tartalmat biztosito el6fizetésekre 6tbdl négyen 5000 Ft-nal kevesebbet koltenek: 40% eldfizetési dijai 2 ezer Ft alatt, mig 39% dijai
O0sszesen 2-5 ezer Ft kozott alakulnak.

[ICANTAR HOFFMANN  ve1002. ttes i
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Irott tartalmakkal kapcsolatos

elvarasok: preferalt hossz es frissesseg



irott tartalmakkal kapcsolatos elvarasok: preferalt hossz és frissesség vizsgalata

A nyomtatott és digitalis sajtotermékeket kllonbozbképpen fogyasztjak még azok is, akik egyébként mindkét formaban olvasnak irott tartalmakat.
Raadasul kulonb6zd témakorokbe tartozo tartalmakkal kapcsolatban szintén mas elvarasokat tamasztanak az olvasok. Azért, hogy ezt a komplex
helyzetet koruljarhassuk, azaz megérthessuk, hogy mely témakorok esetén hogyan térnek el a fogyasztasi szokasok fokuszalva a fogyasztott
tartalmak hosszara és frissességére a nyomtatott vs. digitalis sajtotermékek esetén, két részre bontottuk a vizsgalatot.

Els6ként megvizsgaltuk, hogy a mind digitalis, mind nyomtatott sajtét olvasok elvarasai milyen témakorok esetén kulonboznek a cikkek, hirek
hosszat és frissességét tekintve. Ez megmutatja, hogy a fogyasztok milyen kildnbségeket varnak az online és papiralapu termékek olvasasa
soran.

Majd kitérink a csak digitalis termékeket fogyasztok jellegzetességeire. A korabbi eredményekbdl jol latszik, hogy ma mar az irott tartalom
fogyasztdinak tobbsége egyaltalan nem olvas nyomtatott formatumu sajtéterméket. A nyomtatott termékeket is fogyasztok pedig nem csak
médiafogyasztasi, de szocio-demografiai értelemben is kulonbdznek a mar csak online modon hirfogyasztoktol. Ezt leképezik a tartalmakkal
kapcsolatos elvarasaik is, igy 0sszevetjuk azokat, akik csak online olvasnak sajtot azok online hirfogyasztasaval, akik egyébként mindkét
formaban talalkoznak sajtotermékekkel.

A kovetkezd abrakon lathatdak lesznek az 0sszes vizsgalt témakorre vonatkozo eredmények is, de kiemelten foglalkozunk a jelentds eltéréseket
mutato (a képzett indexek 90 alattiak vagy 110 felettiek) témakorokkel.

ICANTAR HOFFMANN 29



irott tartalom preferalt hossza — nyomtatott és digitalis sajtot IS olvasék korében

révid tartalmak, idgjaras
amelyek par perc alatt politka, k6zélet
eldvashatdak

gazdasag, pénzigyek

u kdzepesen hosszu, e .
gasztronomia, f6zés, receptek

legalabb 10 percet

igényld irasok hirek sztarokrdl, bulvar hirek
| h(BSZabb, 15-20 vagy sport

akar ezt meghalado ok . . . .

tartalmak egeészseég, egészseéges életmdd

pihenés, nyaralas, uti beszamolok
kert, kertészkedés, Do-It-Yourself dolgok
hétkbznapi emberi torténetek

allatok, kis kedvencek
kérnyezetvédelem, fenntarthatésag
autok, autozas

szépseégapolas

szamitastechnika, info-kommunikacio
irodalom

ruhak, divat, vasarlasi tanacsok
horoszkép

pszicholdgia, személyiségfejlesztés
parkapcsolat, hazassag

gyerekek, gyerekgondozas és nevelés
miivészetek

spiritudlis, vallasi tmak

videojaték, esport

NYOMTATOTT FORMABAN OLVASSA

80% - 14% 6%

51% 3% oY
54% - 34% @ M2%

58% - 25%  E7Yeem

62% - 35% 4%

49% - 39% @ 3%
42% o 37% 00 21
45% S 39% 6%
46% - 33% @ m21%em
33% S 49% 0 ImaYeem
47% S M%  M3%n
45% S 46% @ HO%
39% - 48% = M3%m
62% . 28% @ HMO0%

43% S 36% @ Im2avemm
31% 3% 38
58% o 32% 0%l

75% C19% %

40% o 35% 2 26Ycmmmm

24% - 46% = II30%cmmmmm
25% - 45% @ I30Yemmmmm
45% - 32% @ m2gvsmmm

43% 21% E3eYenmmmmm

34% . 45% 0000 Ie2qYemm

DIGITALIS FORMABAN OLVASSA

78% - 19% 4%

53% . 34% S

50% . 33% @ ImGvem

53% 0 32% @ ESveE

74% - 23% 3m

52% S 32% @ msvam

38% o 39% Rsvemm
30% S 4T%  Esvmmm
51% 0 28% oS

28% S 49% | Iesyoms
49% L

43% S 48%  Em
29% S 52%  IEoveEs
64% L 21% e

36% - L/
29% . 33% G
58% L 21% T

63% S 32% @ =

38% o 36% = IPGviE

31% S 44% @ IDSysES
30% S 5% IEmevem

49% - 35% e
8%  65% ISy
38% - 13% IS/ ———
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Nyomtatott formaban hosszabb tartalmat igényl6é témakorok

Index
(online preferalt hossz/nyomtatott preferalt hossz)

hirek sztarokrol, bulvar hirek 69

parkapcsolat, hazassag 90

kert, kertészkedés, haz korili Do-It-Yourself

dolgok 90

Az abran lathaté indexek azt mutatjak, hogy a nyomtatott formaban
torténé tartalomfogyasztashoz képest online mennyivel alacsonyabb
az igény a hosszabb tartalmak irant (100 esetén lenne
ugyanakkora).

Ez alapjan a sztarhirekre — amibdl alapvet6en a rovidebb hireket,
cikkeket preferaljak — online joval kevesebb idét szeretnek forditani,
mint amikor nyomtatott formaban talalkoznak vellk.

A parkapcsolat, hazassag valamint a kertészkedés, DIY témakore
esetén is latszik kilonbség a nyomtatott és online fogyasztott
tartalmak elvart hossza kozott, mégpedig a nyomtatott javara:
papiralapon szivesebben olvasnak e tematikaba tartozé hosszabb
cikkeket is.

[(A N TAR H O F F M A N N N=adott témakdrben adott formaban irott tartalmat fogyasztok
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Online formaban hosszabb tartalmat igényl6 témakorok

Index
(online preferalt hossz/nyomtatott preferalt hossz)

spiritudlis, vallasi témak 162

- |

horoszkép 45

pihenés, nyaralas, tdilés, uti beszamoldk 128

autok, autozas 117

id8jaras

113

szamitastechnika, info-kommunikacio 113

gasztrondmia, f6zés, receptek 111

Az abran lathaté indexek azt mutatjak, hogy a nyomtatott formaban
torténé tartalomfogyasztashoz képest online mennyivel magasabb
az igény a hosszabb tartalmak irant (100 esetén lenne
ugyanakkora).

A spiritualis, vallasi témak irant viszonylag alacsony az érdeklédés
(6%) az irott tartalomfogyasztas teruletén, de az érdekl6dék inkabb
online formaban olvasnak e témakorbe tartozé kdzepes vagy
hosszabb cikkeket.

Az idéjaras illetve a horoszkdp két alapvetden rovid tartalmakra
épuld kategoria, online azonban valamelyest hosszabb iromanyokat
is befogadnak az érdekl6dok.

A nyaralassal, uti beszamoldkkal, autokkal, szamitastechnikaval és
gasztrondmiaval kapcsolatos cikkek esetén mind a kdzepesen
hosszu, mind a 15-20 perces kategoriaban tobben olvasnak online —
tehat ezek a témakorok alapos megismerését inkabb az online
feluleteken képzelik el az emberek.

[(A N TAR H O F F M A N N N=adott témakdrben adott formaban irott tartalmat fogyasztok
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irott tartalom elvart frissessége — nyomtatott és digitalis sajtot IS olvasék kdorében

id6jaras

politika, kdzélet

gazdasag, pénzigyek
gasztronomia, f6zés, receptek
hirek sztarokrol, bulvar hirek
= friss, de akar par sport
hetes tartaimat is egészség, egészséges életmadd
szivesen olvas pihenés, nyaralas, Uti beszamolok
kert, kertészkedés, Do-It-Yourself dolgok
hétkbznapi emberi torténetek

allatok, kis kedvencek
kérnyezetvédelem, fenntarthatésag
autok, autozas

szépseégapolas

szamitastechnika, info-kommunikacio
irodalom

ruhak, divat, vasarlasi tanacsok
horoszkép

pszicholdgia, személyiségfejlesztés
parkapcsolat, hazassag

gyerekek, gyerekgondozas és nevelés
mivészetek

spiritudlis, vallasi tmak

videojaték, esport

csak friss tartalmat
olvas szivesen

u friss, par hetes, de
akar ennél is
régebbi (de nem
elavult) tartalmatis
szivesen olvas

NYOMTATOTT FORMABAN OLVASSA

88% 102/

62% - 30% @ 8%

52% S 42% @ 6%

22% © 33% = Igsycemmmmmm=
60% - 27%  3%m

59% 1% e

25% - 38% @ I37Yemmmmmm
36% S 38% 2 I26Ycmmmm

23% | 30% @ TYcemmms
20%  38% |29
21% = 33% = IeYc

34% o 38% Im29Ysmmmms
33% . 34% = IN33%mmmmm
30% 0 32% = IN38Ymmmm
37% - 48% 6%

17% ©  32%  INS2Y/nn—.
45% - 34% 2

77% - 15% W%l

16% | 26% NSy —
25% S 43% 20 I32ycmmmmm
13% © 38% = I9Y
23% | 14% NNG2Y.
13%  43% =gy
55% S 38% 0

DIGITALIS FORMABAN OLVASSA

91% swd

69% L 24% @ IEam

56% 0 33% e

16% T 40% T
62% . 26% @ 2w

58% S 32% 0 s

26% - 37% = RGTE/mm——
34% o 40% 2T

29% 0 26% @ IcE——
23%  T33% I ——
17% © 34% | IOT/——
37% . 37% DG

27% . 37T% IS
26% 3% ST

33% - 50% = EGveEm
20% 3% Oy
35% - 35% | IEGOvoammms
75% ©12% e

19% = 28% @ IINSEY——
20% AT T T mm—
13%  40% I
13% [720% NG
29% L 28% A
59% 0 30% meem
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Digitalis formaban frissebb tartalmat igénylé témakorok

Index
(online preferalt frissesség/nyomtatott preferalt frissesség)

id8jaras

spiritualis, vallasi témak

81

politika, kozélet 81

~
I I w

Az abran lathaté indexek azt mutatjak, hogy a nyomtatott formaban
mennyivel alacsonyabb az elvaras a tartalmak frissességével
kapcsolatban a digitalis formahoz képest (100 esetén lenne
ugyanakkora).

Az id6jaras esetén alapveten csak a friss hirek fontosak, de a 73-as
index azt mutatja, hogy nyomtatasban valamivel elfogadobbak a
néhany napos elbrejelzésekkel, cikkekkel kapcsolatban is.

A spiritualis, vallasi témak esetén egyaltalan nem elvaras a
naprakészseg, kulonésen nyomtatasban nem varnak friss
tartalmakat az olvasoék.

Politikai és kozéleti témakorokkel foglalkozo cikkek esetén
O0sszessegeben preferaljak a friss tartalmakat az érdekl6dok, de
nyomtatasban vannak akik régebbi hireket, cikkeket is szivesen
elolvasnak.

[(AN TAR H O F F M A N N N=adott témakdrben adott formaban irott tartalmat fogyasztok
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Digitalis formaban régebbi tartalmakkal is elfogadébb témakorok

Index
(online preferalt frissesség/nyomtatott preferalt frissesség)

ruhak, divat, vasarlasitanacsok _ 117

mivészetek (pl. festészet, szobraszat)

Az abran lathaté indexek azt mutatjak, hogy a nyomtatott formaban
torténd tartalomfogyasztashoz képest online mennyivel
elfogadobbak a kevésbé friss tartalmakkal szemben (100 esetén
lenne ugyanakkora).

A divattal, vasarlasi tanacsokkal kapcsolatos cikkek, hirek nem
vesztik el aktualitasukat 1-2 nap alatt, igy akar par hetes tartalmakat
is szivesen olvasnak az emberek. Online jéval gyorsabban frissulnek
a cikkek, mint pl. egy magazin esetén, ahol csak kovetkez6
honapban lathatdak a legujabb divattanacsok, igy nem meglepd,
hogy a digitalisan elérhet6 tartalommal kapcsolatban kevésbé varjak
el a teljes naprakészseéget, hiszen a két hetes tartalom is frissebb
adott esetben, int egy nyomtatott magazin esetén.

A horoszkopok esetén egyértelmien elvart, hogy a kozeljovére
vonatkozzon, igy csak a friss tartalmak érdekesek, de a frissesség
nyomtatott-digitalis vonalon némiképp relativ, igy a ,tegnapi” hirek
kozt talalhatd kovetkez6 hétre vonatkozo horoszkop még nem veszti
aktualitasat. Mig nyomtatott formaban a pl. hetilapokban olvashat6
horoszkopok mar nem érvényesek, ha egy korabbi kiadvanyt vesz
kézbe az ember.

[(AN TAR H O F F M A N N N=adott témakdrben adott formaban irott tartalmat fogyasztok
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Digitalis formaban olvasott tartalom preferalt hossza — nyomtatott és digitalis sajtét IS olvasok

vs. csak digitalis irott sajtot olvasék korében

rovid tartalmak, id6jaras
amelyek par perc alatt politika, kdzélet
elolvashatdak

gazdasag, pénzigyek
gasztronomia, f6zés, receptek
hirek sztarokrol, bulvar hirek
sport

egeészség, egészseéges életmaod
pihenés, nyaralas, uti beszamolok
kert, kertészkedés, Do-It-Yourself dolgok
hétk6znapi emberi torténetek

allatok, kis kedvencek
kérnyezetvédelem, fenntarthatésag
autok, autozas

szépseégapolas

szamitastechnika, info-kommunikacio
irodalom

ruhak, divat, vasarlasi tanacsok
horoszkép

pszicholdgia, személyiségfejlesztés
parkapcsolat, hazassag

gyerekek, gyerekgondozas és nevelés
miivészetek

spiritudlis, vallasi tmak
videojaték, esport

u kbzepesen hosszu,
legalabb 10 percet
igényl6 irésok

m hosszabb, 15-20 vagy
akar ezt meghalado
tartalmak

NYOMTATOTT ES DIGITALIS SAJTOT IS OLVAS

78% ©19% 4%

53% - 34% s

50% - 33% e

53% - 32% = EsveE

74% - 23% 3@

52% . 32% s

38% 0 39% @ Isvemmm
30% S 4T% @ Esvemmm
51% 0 28% v

28% S 4% @ Isyemm
49% - 34% = IEGvem

43% S 48% 0
29% S 52% IESvaEs
64% o 2T% e

36% o 39% @ IPGvos
29% . 33% G
58%  21% e

63% S 32% S

38% . 36% = IRevE
31% S 44% 22 IERSvaEmm
30% S 5% IeveEs
49% - 35% @ ImGvem

8% 65% = mnsyomm—
38% - 13% ISy

CSAK DIGITALIS SAJTOT OLVAS

92% T

72% - 23% Sa

69% . 25% @A

55% S 40% 0202 aEm

89% 927

60% 3% e

52% - 35% = Imsem

55% 3% A

38% S M%  ReveE
49% 0 33% = ImsveEm

60% . 26% @ EEeem

39% . 43% = IEEveEs
48% S 43%  mmm

67% L 26% @ A

57% S 29% e

25% 3%
79% - 13% BEa

81% - 16% 3%

37% . 30% = INSSvi
59% S 32% @ o

34% S 48% = Emovmmm
23% S 43% ISy
21% 5% T S —
36% 0 30% NS
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Csak digitalisan olvasék korében hosszabb tartalmat igénylé témakorok

Index
(mindkét médon olvas preferalt hossz/csak
online olvas preferalt hossz)

mivészetek (pl. festészet, szobraszat) . 66

kert, kertészkedés, haz korili Do-It-Yourself
dolgok

Az abran lathato indexek azt mutatjak, hogy azok korében, akik
nyomtatott és digitalis sajtot is olvasnak mennyivel alacsonyabb az
igény hosszabb irasok irant, mint azok korében, akik csak digitalisan
olvasnak irott sajtét (100 esetén lenne ugyanakkora).

A mivészetekkel kapcsolatos irott tartalmak irant viszonylag
alacsony az igény (7% érdekl6dik iranta), és mind a rovid, mind a
hosszabb tartalmakat szivesen olvassak az emberek. Az azonban
elmondhatd, hogy mar csak digitalisan olvassak a sajtétermékeket,
szivesebben fogadjak a mivészetekkel kapcsolatos hosszabb
cikkeket.

A kertészkedés témakoreébe is tartoznak érdeklédésre szamot tartd
rovidebb és hosszabb hirek is . De a sajtét mar csak digitalisan
olvasdk nagyobb valoszinliséggel olvassak el a kerttel, hazi DIY
témakkal kortljard cikkeket.

[(AN TAR H O F F M A N N N=adott témakdrben adott formaban irott tartalmat fogyasztok
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Nyomtatott és digitalisan formaban is olvasék korében hosszabb tartalmat igényl6é témakorok

Index
(mindkét médon olvas preferalt hossz/csak online olvas
preferalt hOSSZ) |d6JéréS

hirek sztarokrol, bulvar hirek

ruhak, divat, vasarlasi tanacsok
horoszkop

politika, kozélet

parkapcsolat, hazassag

gazdasag, pénziigyek

pihenés, nyaralas, udilés, uti beszamoldk
szamitastechnika, info-kommunikacio
hétkdznapi emberi torténe tek

autok, autozas

egészség, egészséges életmod,
allatok, kis kedvencek

sport

spiritualis, vallasi témak

T 275
I 241
I 202
T 189
I 172
I 166
I 160
I 155
I 149
141
I 137

129

—— 127
120
117

Az abran lathato indexek azt mutatjak, hogy azok korében, akik
nyomtatott és digitalis sajtét is olvasnak magasabb az igény
hosszabb irasok irant, mint azok korében, akik csak digitalisan
olvasnak irott sajtot (100 esetén lenne ugyanakkora).

Szamos témakor esik e kategodriaba, melyek kozott vannak
alapvet6en rovid tartalmakkal jellemezheték (pl. id6jaras, bulvar
hirek, horoszkop, stb.) de szamos rovid és hosszabb tartalmakat is
felmutatd témakor (pl. divat, kozélet, gazdasag), de olyanok is,
amelyek esetében inkabb a hosszabb tartalmakat preferaljak az
emberek (pl. pihenés, nyaralas, hétkdznapi emberi torténetek,

egeészséges életmdd, autdk, stb.) Ez a hosszu és valtozatos lista jol

példazza, hogy azok, akik mar csak online fogyasztanak hireket,
jellemzéen preferaljak a rovidebb cikkeket — még az alapvetben
hosszabb irasokkal operald, terjedelmesebb cikkeket felvonultato
témakorok esetén is.
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Digitalis formaban olvasott tartalom elvart firssessége — nyomtatott és digitalis sajtét IS
olvasok vs. csak digitalis irott sajtét olvasok korében

csak friss
tartalmat olvas
szivesen

m friss, de akar
par hetes
tartalmat is
szivesen olvas

m friss, par hetes,
de akar ennél
is régebbi (de
nem elavult)
tartalmat is
szivesen olvas

id6jaras

politika, kdzélet

gazdasag, pénzigyek

gasztronomia, f6zés, receptek

hirek sztarokrol, bulvar hirek

sport

egeészség, egészseéges életmaod
pihenés, nyaralas, uti beszamolok
kert, kertészkedés, Do-It-Yourself dolgok
hétk6znapi emberi torténetek

allatok, kis kedvencek
kérnyezetvédelem, fenntarthatésag
autok, autozas

szépseégapolas

szamitastechnika, info-kommunikacio
irodalom

ruhak, divat, vasarlasi tanacsok
horoszkép

pszicholdgia, személyiségfejlesztés
parkapcsolat, hazassag

gyerekek, gyerekgondozas és nevelés
miivészetek

spiritudlis, vallasi tmak

videojaték, esport

16%

26%
34%
29%
23%
17%
37%
27%
26%
33%
20%
35%

19%
20%

56%
S 40% 000 0 IT——

NYOMTATOTT ES DIGITALIS SAJTOT IS OLVAS

91% 8tk
o 24% Em

69%

62% . 26% @ ave
58% 0 32% 0 moEa
- 37% RS/

o 40% @ IRGvs
 26% I

. 35% IS0
75% - 12% IS

13% A% S
13% [ 20% NG

29%

59%

CSAK DIGITALIS SAJTOT OLVAS

90% 9930l
67% L 29% 4%

61% S 32% @ IEm

8%  26% IS ———
51% o 30% @ E2oveEmm
50% o 38%  aeea
o 36% | EET/cu—
35% - 35% = IOV

1% 1 20% G Er/——

16%

20% 28%  IS/CE——
26% - 23% IRSUY/CE—
30% 0 32% NG
22% 0 39% GO
25% S 50% | EDSvES
32% . 45% = Ipsvsmms

9% = 22% NGO ——
37% o 35% DSy
84% 9% NEE

L 19% G
. 28% @ IEESEY/T——
. 33% IS
0 20% GG/
L 24% ISR
37% 0 20% S

19%

19%
16%
14%

18%
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Nyomtatott és digitalisan formaban is olvasdk korében frissebb tartalmat igénylé témakorok

Index
(mindkét modon olvas preferalt frissesség/ csak online

olvas preferalt frissesség)
videsjatek, esport [N 65
hirek sztarokrl, bulvar hirek  [[NNEEG 73
kert, kertészkedés, haz korili Do-It-Yourself _ 80
dolgok
sport [ 85
spirtualis, valiasi temak - [ s6
irodalom (pl. kényvajaniok, irodalmihirek) [ s
ot oot I 8o
gyogyszerek, kezelések
koérnyezetvédelem, fenntarthatésag, zold _ 20
ugyek

Az abran lathat6 indexek azt mutatjak, hogy azok korében, akik csak

digitalis sajtot is olvasnak mennyivel alacsonyabb az elvaras a
legfrissebb tartalmak irant, mint azok korében, akik nyomtatott és
digitalis formaban is olvasnak sajtét (100 esetén lenne
ugyanakkora).

Bar a videdjatékokrol sz6lo irott tartalmat kevesen keresik, azok,
akik egyébkeént olvasnak nyomtatott sajtét is sokkal magasabb
aranyban varjak a friss anyagokat az online sajtoban.

A bulvar hirek és a sporthirek tipikusan igénylik a naprakészséget,
de a nyomtatott sajtét is olvasok ezt fokozottan varjak az online
sajtotol.

A DIY/kertészkedés, vallasi témak, irodalom, kdrnyezetvédelem,
egeészséges életmdd témakaorben irodott cikkek alapvetéen nem
évulnek el napok alatt, igy nem is jellemz6, hogy elvarnak a
frissességet az olvasok. A papiralapu sajtot is olvasdk korében,
azonban lathatéan magasabb az igény erre, ha online fellleten
olvassak a cikkeket, hireket.
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Csak digitalis médon sajtot olvasok korében frissebb tartalmat igénylé témakorok

Index
(mindkét modon olvas preferalt frissesség/ csak online

olvas preferalt frissesség)

allatok, kis kedvencek

gazdasag, pénzigyek

Az abran lathat6 indexek azt mutatjak, hogy azok korében, akik csak
digitalis sajtot is olvasnak mennyivel magasabb az elvaras a
legfrissebb tartalmak irant, mint azok korében, akik nyomtatott és
digitalis formaban is olvasnak sajtét (100 esetén lenne
ugyanakkora).

Az allatokkal, kis kedvencekkel foglalkozé cikkek nem igazan
évulnek el, veluk kapcsolatban kevesek varjak el a friss keltezést, a
csak online sajtot olvasdk kissé magasabb aranyban.

Ennél tobbeknek fontos, hogy friss gazdasagi, pénzugyi hirek
jussanak el az olvasokhoz — a mar nyomtatott sajtot nem olvasok
korében kulondsen.

A horoszkop esetében csak a legfrissebb tartalom elfogadhato, a
korabbiak értelmuket vesztik, igy a sajtdolvasok tobbsége elvarja a
frissességet, foként a csak online irott tartalmakat fogyasztok
korében.
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4
Attitidok a nyomtatott es digitalis

sajtotermékekkel kapcsolatban



Elvarasok a nyomtatott és digitalis sajtoval kapcsolatban
Akik olvasnak nyomtatott vagy digitalis sajtot

A digitalis formaban megjelend cikkeknél elvaras a frissesség, ugyanakkor a nyomtatott tartalom esetén elnézébbek az emberek. A nyomtatott
lapok és online forma 6sszekapcsolédasa megosztja az olvasokat: 47% szerint a papiralapu ujsagoknak nincs szuksége megujulasra, mig
hasonlé aranyban varjak t6lik az online verzidval valé 6sszekapcsolddast és/vagy interaktivitasra lehetéséget adé megoldasok hasznalatat.

Az engem érdekld online tartalmak esetében elvarom, hogy mindig frissek legyenek 4%3%

A nyomtatott lapnak sokkal jobban ¢ssze kellene kapcsolddnia a sajat online verzidjaval,

o \ ) - oo 7% 8%
egymast kiegészitve, egymasra hivatkozva tobb tartalmat kinalni az embereknek

Egy nyomtatott lap maradjon nyomtatott lap, nem varok el mas téle, ezért olvasom 12% 8%

Manapsag mar a nyomtatott sajtonak is éIni kell az interaktivitdssal, példaul a cikkek,
irasok mellett legyen egy QR kéd, vagy valamilyen hasonlé megoldas, ami tovabbi 11% 12% 26% 19%
informaciot és élményt ad arrdl, amit éppen olvastam, akar irott, akar vide 6 akar audio

A nyomtatott tartalomnal nem lényeges, hogy feltétlenil friss legyen az adott cikk vagy

o 18% 13% 23% 15%

| 1 — egyaltalan nem ért egyet 2 m3 m4 B5-teljes mértékben egyetért |
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Elvarasok a nyomtatott és digitalis sajtéval kapcsolatban — egyetérték

Kiilbnbbzb formaban sajtoterméket olvasok

A csak digitalisan sajtéolvasok magasabb aranyban varjak el a nyomtatott sajtétol mind a frissességet mind a digitalizalédast, mig a mindkét
formaban olvasok szemében jobban elkulonul a két forma, nem varjak a nyomtatott sajtotermékektdl azt, amit megkapnak az online verzidktol.

NYOMTATOTT VAGY NYOMTATOTT E CSAK CSAK PIGITALIS
DIGITALIS SAJTOT DIGITALIS SAJTOT NYOMTATOTT SAJTOT OLVAS
IS OLVAS SAJTOT OLVAS

OLVAS

Az engem érdekl6 online tartalmak esetében elvarom, hogy mindig 67%
frissek legyenek °
A nyomtatott lapnak sokkal jobban ¢ssze kellene kapcsolédnia a
sajat online verzidjaval, egymast kiegészitve, egymasra hivatkozva 48%
tébb tartalmat kinalni az embereknek

Egy nyomtatott lap maradjon nyomtatott lap, nem varok el mas téle, 47%
ezért olvasom 0

Manapsag mar a nyomtatott sajtonak is élni kell az interaktivitassal,
peéldaul a cikkek, irasok mellett legyen egy QR kod, vagy
valamilyen hasonlé megoldas, ami tovabbi informaciot és élményt
ad arrdl, amit éppen olvastam, akar irott, akar vide6 akar audio

A nyomtatott tartalomnal nem Iényeges, hogy feltétlenil friss legyen 38
az adott cikk vagy iras °
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A nyomtatott sajto elényei

Akik olvasnak nyomtatott vagy digitalis sajtot

Sokan maradtak semlegesek a nyomtatott sajtd elényeit taglalo allitasok értékelésekor, de abban altalanos az egyetértés, hogy mas, ha

nyomtatott formaban olvas az ember valamit, mint digitalisan. Tobben gondoljak ugy, hogy a nyomtatott forma segiti az elmélyllést és a hosszabb

tartalmak befogadasat, a valédi kikapcsolddast, mint ahanyan ellenzik.

Mas, ha nyomtatott formaban olvasok valamit, mint digitalisan ~ 10% 7% 24% 34%

Mas, ha nyomtatott sajtot olvas az ember, valahogy jobban elmélyiil benne, jobban

0, () () 0,
odafigyel ilyenkor, mintha ugyanezt online olvasna 14% 10% 22% 24%

Nyomtatott formaban szivesebben olvasok hosszabb cikkeket, irdsokat is 14% 13% 21% 23%

Ha nyomtatott lapot olvasok, az szamomra kikapcsol 6dast is jelent, és a mindennapok
porgésebdl is képes kiragadni

15% 10% 20% 23%

Szakirodalmat, szakmammal kapcsolddo ismereteket, hireket szivesebben olvasom

nyomtatott formaban 18% 12% 20% 19%

Az ,énid6é” kihasznalasanak egyik legjobb modja a nyomtatott sajtd olvasasa 19% 15% 20% 17%

Nyaralaskor mindig tobb nyomtatott lapot szoktam olvasni, mint altalaban 29% 13% 19% 18%

Vannak olyan témak, mint példaul pszicholégia, személyiségfejlédés, amit csak nyomtatott
formaban olvas szivesen az ember

23% 14% 17% 15%

| 1 — egyaltalan nem ért egyet 2 m3 m4 B5-teljes mértékben egyetért |
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A nyomtatott sajtoé elényei — egyetértok
Kiilbnbbzb formaban sajtoterméket olvasok

A digitalis és nyomtatott formaban is sajtdolvasok véleménye a leginkabb relevans és korukben egyértelmien kirajzolddnak a papiralapu sajto
elényei: elmélyultebb, hosszabb tartalomfogyasztast és kikapcsolodast tesz lehetévé, ugyanakkor meg 6k sem feltétlenul kotik a nyomtatott
format egyes témakorokhoz vagy akar élethelyzetekhez.

NYOMTATOTT VAGY NYOMTATOTT E CSAK CSAK PIGITALIS
DIGITALIS SAJTOT DIGITALIS SAJTOT NYOMTATOTT SAJTOT OLVAS
OLVAS IS OLVAS SAJTOT OLVAS

Mas, ha nyomtatott formaban olvasok valamit, mint digitalisan 58%

Mas, ha nyomtatott sajtot olvas az ember, valahogy jobban elmélyil

0,
benne, jobban odafigyelilyenkor, mintha ugyanezt online olvasna 46%

Nyomtatott formaban szivesebben olvasok hosszabb cikkeket,

o,
irasokat is 44%

Ha nyomtatott lapot olvasok, az szamomra kikapcsol6dast is jelent,

. . T . . 44%
és amindennapok porgéseébdlis képes kiragadni

Szakirodalmat, szakmammal kapcsolédo ismereteket, hireket

0,
szivesebben olvasom nyomtatott formaban 39%

Az .énid8” kihasznalasanak egyik legjobb modja a nyomtatott sajto

olvasasa 37%

Nyaralaskor mindig tébb nyomtatott lapot szoktam olvasni, mint

altalaban 36%

Vannak olyan témak, mint példaul pszicholdgia,

0,
szemelyiségfejlédés, amit csak nyomtatott formaban olvas.. 32%
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