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Médiainflacidés varakozasok 2026/2025-re

2025. junius
atlagok

13,1%
10,2%

radio

3,0%

napilap

6,2%

magazin

10,6%

OOH

ICANTAR

23%

n=30, iparagi szerepl&k

10,7%

9,0%
7,6%

social media online display online video

3,8%

mozi




Inflacios hatast befolyasolo tényezok a televizios piacon
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Piaci koltés valtozasanak becslése 2025-re
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Piaci koltés valtozasanak becslése 2026-ra
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Mediainflacids varakozasok — 2025 junius

atlagok

TV

20,6%

13,1%

2025/2024  2026/2025

DM

2,4% 2,3%

2025/2024  2026/2025

radio
11,3% 10,2%
2025/2024  2026/2025

social media

10,4%
° 9,0%

2025/2024  2026/2025

ICANTAR

napilap
4,00/0 3,0%
[ ] ]
2025/2024 2026/2025

online display

9,2%
7,6%

2025/2024  2026/2025

n=30, iparagi szerepldk

magazin
5,8% 6,2%
2025/2024 2026/2025
online video
11,6% 10,7%
2025/2024 2026/2025

OOH

11,9% 10,6%

2025/2024  2026/2025

mozi

6,7%

3,8%
H =

2025/2024  2026/2025




Mediainflacids varakozasok — 2025 junius
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Inflaciés hatas befolyasolé tényezok a televizidés piacon — 2025 junius
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Piaci kéltées alakulasa — 2025 junius
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Piaci kéltées alakulasa - 2025 janius
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