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Inflációs hatást befolyásoló tényezők a televíziós piacon
2025. június
átlagok ötfokú skálán (1: egyáltalán nem befolyásolja, 5: nagymértékben befolyásolja)
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Médiainflációs várakozások – 2025 június
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Médiainflációs várakozások – 2025 június
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Piaci költés alakulása – 2025 június
átlagok
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Piaci költés alakulása – 2025 június
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