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2019-tol

Hosszu és alapos elékésziletek utan - egyUttmuikodve a
tars-szakmai szervezetekkel - teljesen Uj modszertant
vezetlnk be, jelentésen kibdvitve igy az elérhetd piaci
adatok korét és még teljesebb képet adva a reklam-,
média-, kommunikacios és marketing piacrol.

Fobb valtozasok:

v

v

A meédiatorta csak a média szegmensek
reklambevételeit tartalmazza,

A kommunikacios torta a médiatorta mellett
tartalmazza a reklam- és médiatigynokségi
szolgaltatasok, rendezvény, a PR, a marketingkutatas
tertletekre forditott befektetéseket, valamint atkerdlt
ide a direktmarketing (adatvezérelt) és ambient is.

Ko6szonjtik
a tarsszakmai szervezetek
folyamatos egylittmikodését!

A TORTAKAT LETREHOZTAK: MRSZ, IAB Hungary, MRSZ-OOH, MEME, MLE, RAME, HEROE, DIMSZ, MAKSZ, MPRSZ, MARESZ, PMSZ, Cinema City



2024: IPARAGI ADATSZOLGALTATASOK

(A) 25 EVESEK AZ MRSZ PIACI SZAMOK Az idén mar 25. éve kiadott piaci szamokkal az MRSZ és tarsszovetségeinek célja, hogy

minden évben feltérképezze, meghatarozza a piac méretét, hosszitavon 6sszehasonlithato
és ilyen modon elemezhetd adatokat szolgaltasson.

(B) NEZ(’SPONTOK A 2018-ig rekldmtortaként, majd 2019-t6l Média- és Kommunikacios tortdkként bemutatott iparagi
szamokat az idén U] nézépontokbdl is kielemezzik.

p.

MEDIA BE\{ETELI NO.N_MEDIA
STRUKTURA KOLTESEK
Egyes médiatipusok Tovabbi

reklambevételeken tuli kommunikacios
bevételei. tertletek

3

4

KOMMUNIKACIOS A REKLAMIPAR
TORTA

25 EVE
A média és non-média
torta egyitt, 2000-2024

5
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2024: ATIPIKUS EV BIZTATO NOVEKEDESSEL

Az eleinte 4%-ra prognosztizalt GDP
novekedeés vegll 0,6% lett.

A f6 huzoerdnek a haztartasok fogyasztasa
bizonyult.

A VERSENYSZFERA A PIAC
NOVEKEDESENEK MOTORJA

A 2024. évben is a versenyszféra
kommunikacios raforditasai novekedése
okozta a piac bévulését.

HULLAMVASOT UTAN

A 2020-ban kezd6dd rendkivil volatilis
évek utan, a tavalyi év mar a piac
stabilizalodasat mutatja.

Reklamszivetség
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2024 IS ATIPIKUS EV VOLT
A KOMMUNIKACI0S IPARAG
SZAMARA

Stagnalas kozeli gazdasag esetén kevéssé
jellemzd, hogy az iparagunk bévulni tud.
Tavaly mégis ez tortént (+7,6%).

AREMELESEK HATASA

A médiaarak emelkedése is
hozzajarult a piac béviléséhez.

INFLACIO FELETT

2022-2023 utan 2024-ben végre inflacio
(3,7%) folotti novekedés!
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MRSZ MEDIATORTA
2024
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MEDIATORTA 2024: 384,4 MRD FT

MAGYAR
7
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Médiakéltés 2023-2024 (Mrd Ft)

450
400 27,3 384,4 . L .
- 357,1 ] A MEDIAKOLTES 27,3 MRD FT-TAL NOVEKEDETT
A print kivételével minden médiatipus ndvelni tudta reklambevételeit.
300
250 . .
. 2024/2023: 7,6%-08 BOVOLES
A tavalyi nominalis ndvekedés magasabb mint az elmult 25 év atlaga (5,6%)
150
100 ra ” ra ”
A HAZAI MEDIA REKLAMBEVETEL NOVEKEDESE: 5,4%
50 Ez a ndvekedés elmarad a teljes médiatorta bévilesétdl
5 (Hazai média: a globalis digitalis szereplékon kivili médiapiaci szereplék.)
2023 2024
MEGJEGYZESEK:
a) MEDIATORTA: A médiatorta célja, hogy pontosabban felmérje a hirdetdk befektetéseit a b) Ahogy azt a 2024. mdrcius 20-i konferencidn jeleztiik, az IAB dltal akkor el6szér kézzétett
meédidban tdrténd kbzzetételi kbltsegek terén. Kizdrolag a médidndl megjelend influencer kéltési adatokkal az idei évtél visszamendleg korrigdljuk a 2023-as médiatortdt (+6,2 mrd
rekldmkéltéseket tartalmazza egységes szempontrendszer szerint.: (1) tartalmazza a net- Ft adédik hozzd az eredeti digitdlis rekldmkéltési adathoz).

net kéltéseket dtfedések nélkil, (2) a barternél csak a nem médiabarter (drubarter)
szerepelhet, (3) nem tartalmaz gydrtdsi kéltséget. N



MEDIATORTA MEDIATIPUSONKENT (2024)

Médiatipusok részardnya 2024 (%) Médiakéltés 2024 (Mrd Ft)
1,0% 3,9
— 165
4,3%
m Digitdlis
m Televizid
m Saqjtd

m Kozterulet
m Radid

m Mozi

A digitalis ardnya 54%-ra ndvekedett az el6z6 évi 52,8%-rdél (beleszamitva az influencer marketing koltést is)

MEDIATORTA: A médiatorta célja, hogy pontosabban felmérje a hirdetsk befektetéseit a médiaban torténd kdzzétételi kéltségek terén. Kizardlag a
médianal megjelend reklamkoltéseket tartalmazza egységes szempontrendszer szerint.: (1) tartalmazza a net-net koltéseket atfedések nélkdl, (2) a
barternél csak a nem médiabarter (arubarter) szerepelhet, (3) nem tartalmaz gyartasi koltséget.
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MEDIATORTA VALTOZASA MEDIATIPUSONKENT (2024/2023)

=
=
= Reklamszovetség
Valtozéas 2024/2023 (%) Valtozéas 2024/2023 (Mrd Ft)
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A sajto kivételével minden médiatipus novelni tudta bevételeit, a radio és a mozi kiemelkedd mértékben.



MEDIAKOLTES RESZLETES SZEGMENS BONTASBAN (2024) : g 3

Médiatipusok részardnya 2024 (%)

1,0%
/—

4,3%

18,9%

lokdlis
digitdlis® _—\

54%
teljes
magyarorszdgi
digitalis
meédiakéltés

globadlis digitdlis?

(1) A teljes médiatortdban 18,9%-ot, mig a digitalis 35%-ot képvisel a
lokalis (hazai) digitalis tartalomszolgéaltatoknal realizélédott rekldamkoltés

m Digitdlis lokdlis
m Digitdlis globdlis
m Televizid

m Sqjtd

m Kozterdlet

m RAdid

m Mozi

88,2 mrd

MAGYAR
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Médiakoltés 2024 (Mrd Ft)

16,5 mrd 3,9 mrd

72,7 mrd

lokadlis digitalis

207,6 Mrd
teljes magyarorszdgi
134,9 mrd digitdlis médiakéltés

globadlis digitdlis

(2) A globalis szerepldknél a teljes médiatortaban 35,1%-a realizalodott,
mig ennek aranya a digitalis reklamkoltésen belll 65%.
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MEDIAKOLTES VALTOZASA RESZLETES SZEGMENS BONTASBAN i!ﬁ
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Véltozas 2024/2023 (%) Véltozés 2024/2023 (Mrd Ft)
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A globalis digitalis szerepld novekedési Uteme magasabb mint a lokalis digitalisoké.
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MEDIASZEGMENSEK: NINCS VALTOZAS A SORRENDBEN igﬁ
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9,0 %

35,1%

Globalis Televizié Hazai Sajté Kozterilet Radio Mozi
digitalis digitalis

(1) A teljes médiatortaban a hirdeték digitélis rekldmforint raforditasainak (2) A teljes médiatortaban 18,9%-ot, a teljes digitalis reklamkoltésben 35%-ot képvisel
35,1%-a, mig a teljes digitalis reklamkoltés 65%-a globalis digitalis a lokalis (hazai) digitalis tartalomszolgaltatoknal realizalodott reklamkoltés.

szerepléknél landol.



A MEDIASZEGMENSEK NOVEKEDESE KOZTI KULONBSEGEK CSOKKENTEK i!ﬁ
i
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Fontosabb kovetkeztetések:

2024-ben a ndvekedésben Iévd médiatipusok kisebb amplitidéju bevételndvekedést mutatnak
(+6,2-15%) mint 2023-ban (+0,6-23,6%).

B-ASAJTO CSOKKENT

A sajtopiac 2024-ben -8,3%-0s csokkenést mutatott a 2023-as alacsony novekedése
(+0,6%) utan

C - A DIGITALIS NOVEKEDESI UTEME LASSULT

Mig a globdlis szereplék pontosan ugyanakkora %-os névekedést (+12,1%) tudtak felmutatni
2024-ben az el6z6 évhez képest, addig a lokdlis digitalis szereplék 2023-as szarnyalasa (+24,2%)
- mely részben a frissen bekerilé influencer marketing adatnak is kdszonhetd - lecsokkent
2024-ben (+6,5%)

D- ALEGNAGYOBB ARANYU GYARAPODAST 2024-BEN IS A KISEBB
MERET( SZEREPLOK REALIZALTAK: RADIO, MOZI

2024-ben a mozi még mindig 15%-0s ndvekménnyel tort elére és a radié (+14,1%),
is kiemelkedden teljesitett.
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KET MINUSZOS EV UTAN 2024-BEN VEGRE REAL NOVEKEDES: +3,9% _s ! d
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15 Médiatorta szegmenseinek valtozasa redalértéken (2024/2023, %)
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Redlértéken 3,9% a médiatorta
novekedése

A print kivételével minden média szegmens
realértéken is ndvekedést tudott felmutatni. A sajto
teljesitménye azonban 2024-ben realértéken tovabbra
is csokkenést mutat.

Megjegyzés: a 2024. év fogyasztdi inflaciés mértékéhez képest

A radié és a mozi mutattaa
legnagyobb arany pozitiv
valtozast

A mozi (+11,3%) és a radio (+10,4%)
realérték valtozasa volt a legnagyobb:
10% feletti..

A digitalis teriiletek realérték
novekedési Uiteme lassult

A 2023. évi ndvekedeésnél 2024-ben kisebb a
digitalis reklamkoltés valtozasa. A globalis
szerepldk fejlédési Utemét (+8,4%) redlértéken
a radié (+10,4%) és a mozi (+11,3%) is
megeldzi.



FONTOS BEVETELI LABAK A REKLAMON TUL i!ﬁ
i

Reklamszivetség

=
>
(=)
—
=

Jegybevétel®);
21,9 Mrd Ft

Donation,
subscription: N.A.

Terjesztési Olvaséi bevétel:

bevétel 56,7 Mrd Ft
77,0 Mrd Ft YoY +2,9%

YoY +6,7%

Digitdlis o Digitalis

. " Digitdlis g

rekldmbev.* N.A. reklé?nbev.(o): rekldmbev. :
21,9 Mrd Ft 207,6 Mrd Ft

YoY +4,6% YoY +10%

Rekldmbevétel PRINT
88,2 Mrd Ft rekldmbev.:

YoY +8,6% 34,7 Mrd Ft
YoY -8,3%

Rekldmbevétel:
3,9 Mrd Ft

TELEVIZI0 SAJTO DIGITALIS

(@) ATV és sajtd médiavallalatok digitalis reklambevétele a Digitalis médiakoltési adat részét képezi
(b) Mozi jegybevételi adatok forrasa: https://www.boxofficemojo.com/year/?area=HU .



https://www.boxofficemojo.com/year/?area=HU
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MEDIAPIACI FOLYAMATOK
A MEDIAKOLTESEK TUKREBEN

A polikrizist & permakrizist megel6z6 évtdl kezdédden
(2019-2024)

: : \--.._ RA ME CINEMA
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= MAGYAR LAPKIADOK EGYESULETE IS VEDIAREOLSRLTATC R Y SR 5RTR HEROE
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MEDIAKOLTES ES PIACI RESZARANYOK (2019-2024) : ! J
i

Médiakéltés (Mrd Ft)

2021

mRadié mQutdoor

2022

2023

m Sajtd6 mTelevizi6 mDigitalis
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Médiakéltések megoszlédsa (%)

0% 10% 20% 30% 40% 50% 60% 70% 80% 90% 100%

2024 DEECE i 9,0 22,9 54,0

1
Sl 41 8,8 10,6 22,7 52,8

| |

o

vVl 39| 83 11,9 23,6 51,4
0

eIl 3 7| 8,0 11,8 24,6 51,1
0,5

2020 [EROPEH0) 14,5 25,1 48,0
1,2

2019  NPIARER: 15,9 25,8 43,9

B Mozi EMRAdIO MmKdzterllet M Sajtd M Televizio M Digitdlis
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NOMINALIS VS REAL MEDIAKOLTES (2019-2024) ; ! d

Nomindlis médiakoltés éves valtozasa (%)
25

20 19,5

15,8
15 12.9

10 7.6

|
2019 2020 2021 2022 2023 2024

Nominalisan egy minuszos év

A 2020. év kivételével nomindlisan ndvekedett a médiakoltés

Megjegyzés: a 2019-2024. évek fogyasztdi inflaciés mértékéhez képest

MAGYAR

Reklamszivetség

Redl médiakéltés éves valtozasa (%)

20

14,4
15 12.4

10

O . .

-4,6 -4,7

-10

-10,8

-15

2019 2020 2021 2022 2023 2024

Azonban redlértéken mar 3 ,,negativ névekedési” év

2020-ban, majd a 2021. évi felpattanas utani két évben is reédlcsokkenés,
majd ezt kovetden 2024-ben végre realértéken is ndvekedett a
médiakoltés.



18

REALERTEK VALTOZAS 2024 VS 2019: +4,5% : g =

MAGYAR
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Médiatorta volumen valtozasa realértéken (2024/2019, %)

60
46,2

40
26,1

20
-
0 —
]

20 -1,8
-40
-60

-80

m Globalis digitalis

H Televizio
2,2

— m Hazai digitalis

. = Sajto

m Kozterllet
-20,9 L

m Radio

m Mozi

Redlértéken a teljes médiatortaelészor  Egyes médiatipusok még mindignem Digitalis médiakéltés real

haladja meg a 2019-es szintet: +4,5% érik el a 2019-es redlértéket

A vélsagokat megel6z6 2019. évhez képest 2024- A sajto -60%-0s csokkenésben van, de a moziis |
ben végre meghaladta redlértéken a médiakoltés a 20,9%-kal teljesiti alul a 2019-es szintet. A TV-nél
bazisévet. mar javulas lathato, ,csak” 11,8%-0s a redlértéken

szamolt deficit.

Megjegyzés: a 2019-2024. évek fogyasztoi inflaciés mértékéhez képest

névekedésben is magas

A digitalis reklamkoltés - mind a globalis, mind a
lokélis szegmense - szamottevé (globalisan
szerepldk esetében pedig latvanyos) redlérték
novekedést produkalt 2019-hez képest.



OSSZEFOGLALO: MEDIATORTA 2019-2024

2020 Véltozas 2021 Valtozas 2022 Valtozas 2023 Véltozas 2024 Véltozas g
(Mrd Ft) 2020/2019 (Mrd Ft) 2021/2020 (Mrd Ft) 2022/2021 (Mrd Ft) 2023/2022 (Mrd Ft) 2024/2023 &
= Reklamszovetség
CLOBALIS  70,8Mrd 447,2%  79,4Md 412,0% 1018V  +28,2% 1974 455%  120,4Md 4121  134,9Md +12,1%
TELEViZIO 66,6Mrd +9,8% 64,0Md -3 8% 75,0Mrd  $17,1% 74,7Mrd -0Q,3% 81,2Mrd  +8,6% 88,2Mrd ;g 6%
LONmacs  42,7Mrd +8.4%  43,]1Mrd 4+],0%  B4,]Md  425,5% 55Md 4],9%  *68,3Md 4+24,0%  72,7Md 4 g%
SAJTO 41,2Mrd 4 4 0% 36,9Mrd  -10,6% 36,1Md -2 0% 37,6Mrd $4,1% 37,8Md  +0,6% 34,7Mrd  _g 3%
KOZTERULET ~ 22,7Mrd 4 4,7% 20,4Mrd -10,2%  24,5Md  +20,1% 26,3Mrd +7,3% 31,56Mrd  +19,9% 33,56Mrd  +6,2%
RADIO 1,3Mrd 4 3 5% 10,1Mrd  _11,0% 11,2Mrd +11,3% 12,4Mrd +10,4% 14,5Mrd  417,3% 16,5Mrd  +14,1%
MozI 3,2Mrd 4 11,0% 1,3Mrd  -59 0% 2,2Mrd - +69,0% 2,8Mrd 4250% 3,4Md 423 6% 3,9Mrd  415,0%
OSSZESEN: 258,6Md +15,8% 255 oM -1,3% 304,9wd  4+19,5% 316,3Mrd +3,7% 357,IMd - +12,9% 384,4Mrd 47 6%
, 1T 1
19 MEGJEGYZESE: A 2023-as médiatorta méretét +6,2 mrd Ft-tal korrigdltuk, mivel 2023-as publikdlt szdm még nem tartalmazta a tavaly elészér kézzétett influencer kéltést, amely hozzdadddott a hazai

digitdlis rekldmkéltéshez.
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MRSZ NON-MEDIA TORTA
2024
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NON-MEDIA TORTA (2024): 331,2 Mrd Ft

Non-média kéltés 2023-2024 (Mrd Ft)

23,5 331,2

307,7

2023 2024

Megjegyzések:
1. A non-media torta magdba foglalja az adatvezérelt marketinget (direktmarketing), az
ambientet, a kreativ- és médiatigyndkségi szolgdltatdsokat (beleértve az ligynbkségeken dtfuté

gydrtdsokat), az eseményeket, az ligyfelek dltal finanszirozott marketing kutatdsokat, és a PR-t.

Tovdbbd tartalmazza a médiakéltéshez kapcsolodo gydrtdsi kéltségeket.

21 -

Reklamszovetség

MAGYAR

A KOMMUNIKACIOS ES MARKETING SZOLGALTATASOK
BEVETELE 23,5 MRD FT-TAL NOVEKEDETT

Az ambient kivételével - mely stagnalt - minden részterilet névekedni tudott.

2024/2023: 7,6%-08 BOVOLES

A kommunikacios terliletek teljesitménye (gyartasi koltségekkel egyltt) +7,6%-kal
novekedett 2024-ben, amellyel ugyanazt a ndvekedést mutatta fel, mint a médiatorta
(+7,6%).

Ez a ndvekedés azonban elmarad az elmult 5 év atlagdhoz (8,6%) képest

2. Korrigdlt 2023. évi szdmok:
a) A 2023-as kreativ és médiatigynokségi szolg. szdma médszertani pontositds miatt a MAKSZ 120,2 Mrd Ft-ra csékkentette.
b) A DIMSZ pontosabb adatok rendelkezésre dlidsa miatt a 2023-as adatvezérelt marketing szdmot felfelé korrigdlta 63,1

Mrd Pt . EmE.



NON-MEDIA TORTA SZELETEI (2024)

6,2 Mrd
e — 1,9 Mrd
206Mrd a8 “
68,9 Mrd

22

MAGYAR
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. 0,6%
m Kreativ-, 3,0%\1'951 ‘

médiaugyndks. Szolg.

m Esemény

m Adatvezérelt (DM)

m Marketingkut

m PR

m Gyartdsi kolts.

m Ambient
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NON-MEDIA SZELETEK VALTOZASA 2024/2023 : g 3

Valtozas 2024/2023 (%)

16
14
12
10 9 9,2
8 6,2
6 4,3
4
2
0
Kreativ-, Esemény  Adatvezérelt Marketing-
média- kutatas
ugynoks.
szolg.

Szinte minden szegmens
gyarapodott: A névekedési mérték
kis amplitddon mozog (4,9
sz&zalékpontos skalan)

A novekedd szegmensek 4,3-9,2% kozti savban
prognosztizalhattak pozitiv fejlédést. Egyedil az
ambient stagnalt. (Az egyes médiatipusokndl - pl. sajto,
rddio realizdlodé gydrtdsi koltségek végdsszege ennél
nagyobb névekedést mutat +14,7%)

MAGYAR

Reklamszivetség

Valtozas 2024/2023 (Mrd Ft)

14,7 12,0 10,8
10,0
8,0
7,6
6,0
4,0
2,0
0
0,0
PR Gyartasi kolts.  Ambient Kreativ-,
média-
ugynoks.
szolg.

Az adatvezérelt és a kreativ és
médialigyndkségi szolgaltatasok
szeletek néttek a legtébbet: kozel 10%-
ot

A gyartasi koltségek ndvekedési mértékét figyelmen kiviil
hagyva a dobogos helyeket az adatvezérelt (+9,2%), a
kreativ és médiatigynokségi szolgalatasok (+9%), és PR
(+7,6%) foglalja el.

5,8

3,2
1,4 1,5
! ' 0,8
I L] [] — 0.0

Esemény  Adatvezérelt Marketing- PR Gyartasi Ambient
kutatas kolts.

Volumen (Mrd Ft) névekedés alapjén
mas a dobogosok sorrendje:

Ebbdl a nézetbdl a sorrend:

1) kreativ és médialigynokségi szolgalatasok (+10,8 Mrd Ft)
2) Adatvezérelt (+5,8 Mrd Ft)

3) Eseménymarketing (+3,2 Mrd Ft)



NON-MEDIA SZELETEK REALERTEKVALTOZASA 2024/2023 (%) 5 €
i

[~
=
e
= Reklamszovetség
2024-ben a kommunikacios iparagi szektorok 6sszességében mar redalértéken szamolva is enyhe, 3,9%-os

ossznovekedést mutattak.

12% 11,0%
10%

8%

6% 5,3% 5,5%

. 3,9%
4% 2,5%
0%

-2%

-4%

- 0

N Kreativ- és médialigynokség mEsemény mAdatvezérelt ®mMarketingkutatas ®PR  mGyartasi kolts. ® Ambient 3,7%

- 0
2024-ben redlértéken is novekvo Arendezvény szektor névekedése Az ambient teriilet nomindlisan
palyara lépett a kommunikacios lelassult 2024-ben szinte stagnalt, realértéken
szektor jo része minuszba futott
Az adatvezérelt szelet (5,5%) és a kreativ- és A rendezvény szektor ndvekedésenek Ezzel az egyediili kommunikacios tortaszelet, amely
médialigyndkségi szolgaltatasok (5,3%) és a PR nagysaga a 2023-as szarnyalas utan joval realértéken ceskkent ’
(3,9%) realérték volumennovekedéssel allnak a kisebb mértéku volt tavaly, realértéken ’
dobogds helyeken. éppen hogy tudott némi gyarapodast

felmutatni.
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Reklamszivetség

NON-MEDIA SZEKTOROK
ALAKULASA

A polikrizist & permakrizist megel6z6 évtdl kezdédden
(2019-2024)

& Iq @ . I v I I v I ' " A IR s A e A v e R . I I
s I MAGYAR LAPKIADOK EGYESULET HEROE
= Reklamszivetség GYAR LAPKIADOK EGYESULETE
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NON-MEDIA KOLTES ES PIACI RESZARANYOK (2019-2024) .

Non-media kéltés (Mrd Ft)

2019 2020

W Kreativ-, média-
agynks.
szolg.

B Marketing-
kutatés

W Ambient

MAGYAR

Reklamszivetség

Non-media kéltések megosziasa (%)

0% 10% 20% 30% 40% 50% 60% 70% 80% 90% 100%
19
2024 39,6 23,8 20,8 72 62 19
2023 39,1 24,5 20,5 73 62 17
2022 4,3 23,6 18,6 73 65 20
2021 41,6 22,0 20,0 76 64 17
2020 47,0 10,0 23,9 8,8 73 22
2021 2022 2023 2024

B Esemény B Adatvezérelt
2019 35,5 24,4 21,5 80 59 35

H PR H Gydartdsi

kolts. B Kreativ-, MEsemény mAdat-  mMarketing- MPR M Gydrtdsikolts. m Ambient
média-... vezérelt kutatas
- I



NOMINALIS VS REAL NON-MEDIA RAFORDITAS (2019-2024)

Nomindlis éves valtozas (%)
40

29,3
30
11,8
10 I 7,6
0 N
-10
-20
-30

2020 2021 2022 2023 2024

Nominalisan egy ,.keményen” minuszos év

A 2020. év kivételével nomindlisan ndvekedtek a kommunikacios
szektorok bevételei.

Megjegyzés: a 2020-2024. évek fogyasztoi infldciés mértékéhez képest
27

30

20

10

-10

-20

-30

-40

Redl éves valtozas (%)

24,2
[
-2,7
-29,9
2020 2021 2022

Redlértéken csak két novekedd év volt

2023

Reklamszivetség

MAGYAR

2024

A 2021. évi megugras utani két évben redlcsokkenés, illetve stagnalas, majd

ezt kovetden 2024-ben redlértéken is novekedtek a hirdetdk

marketingkommunikacios koltései.
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NON-MEDIA SZELETEK REALERTEKVALTOZASA 2024 vs 2019 (%) _M[3
= I
= Reklamszovetség

2024-ben a kommunikacios iparagi szektorok 6sszességében mar redalértéken szamolva még mindig

jelentésen eimaradtak a 2019-es telejsitménytdl (-33,6%)
20%

10% 6,0%
0% N

E—

-10% - - . -2,1%

-20% -12,9% -14,0%

-30% -21,9%

-40%

-50%

-60%

-70%

-80% -73,6%

90c; Kreativ- és médialigynokség mEsemény mAdatvezérelt m Marketingkutatas ®PR  mGyartasi kolts. ®Ambient79,6%
- 0

A 2019-es szintet csak a kreativ A PR szektor redlértéken mar Az esemeny, Az ambient redlértéken

és médialigynokségi csaknem visszatorndzta adatvezéreltés csaknem 80% minuszban van a
szolgéltatasokra kéltétt 2024-es magat a 2019-es szintre marketingkutatas 2019-es szamahoz képest
hirdetéi forintok haladtédk meg szegmensek meg P

A PR szektor mar csak -2.1 mlndlg lemaradasban A legnagyobb vesztes az ambient terdlet.
EgyedUl a kreativ- és médiatigynokségi ‘ 2, , ) .
o . sy el szazalékponttal maradt alatta A rendezvény szektor (-12,9%), az

szolgaltatasok (6%) redlérték volumenndvekedés e N adatvezérelt szelet (-14%) és
ugrotta meg a 2019-es szintet. redlértéken a 2019-es bevételének. marketingkutatas (-21,9%)
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MRSZ KOMMUNIKACIOS TORTA
2024
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TELJES KOMMUNIKACIOS TORTA (2024): 715 Mrd Ft [ YoY +7,6% 5L €
=

Reklamszivetség

MAGYAR

Non-média - médiatorta (Mrd Ft) Non-média — médiatorta torta (%)

m Non-media torta

Médiatorta

a) KOMMUNIKACIOS TORTA: Net-net kéltések dtfedések kikiiszobolésével. Magdba foglalia a médiatortdt; az adatvezérelt marketinget (direktmarketing), az ambientet; a kreativ- és
meédialigynokségi szolgdltatdsokat (beleértve az igynékségeken atfuté gydrtdsokat), az eseményeket, az tigyfelek dltal finanszirozott marketing kutatdsokat, a PR-t, valamint a
meédiatulajdonosokndl jelentkezd, hirdetok felé tovdbbhdritott gydrtdsi koltségeket

b) GYARTASI KOLTSEG: Médiatulajdonosokndl jelentkezé, hirdetdk felé tovdbbhdritott gydrtdsi koltsés.

c) 2024-ben a digitdlis és adatvezérelt szdmokban dtfedést mutato (duplikdciot eredményezé) 2024-es e-mail kéltés: 0,636 Mrd Ft, amely a torta végsé szdmbdl levondsra kertilt.
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TELJES KOMMUNIKACIOS TORTA (2024): 715 Mrd Ft 5> - €
[

Reklamszivetség

MAGYAR

Kommunikéciés torta (Mrd Ft) Kommunikdciés torta (%)

2,9% 0,9%
20,6 6,2 Lo 0.3%

= Médiatorta

m Kreativ-, médiaugynoksegi
szolgaltatas

m Esemény

= Adatvezérelt marketing (DM)

= Marketingkutatas

= PR

= Gyartasi koltség

= Ambient

Megjegyzés: A kommunikdcios torta tartalma, net-net kéltések dtfedéseinek kikiiszébolésével. Magdba foglalia a médiatortdt; az adatvezérelt marketinget (direktmarketing), az ambientet; a kreativ-
és médiatigyndkségi szolgdltatdsokat (beleértve az ligyndkségeken dtfutd gydrtdsokat), az eseményeket, az tigyfelek dltal finanszirozott marketing kutatdsokat, a PR-t, valamint a S
médiatulajdonosokndl jelentkezd, hirdetdk felé tovdbbhdritott gydrtdsi kbltségeket



A KOMMUNIKACIOS TORTA OSSZES SZELETE 2024 (Mrd Ft)

MAGYAR

Reklamszivetség
160

140
120
100
80
60

40
24,0

20,6 16,5
. 62 37 19

20
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A KOMMUNIKACIOS TORTA OSSZES SZELETENEK VALTOZASA i!ﬁ
(2024/2023) o

MAGYAR

Reklamszivetség

Valtozas 2024/2023 (%)

14,1 14,7 15,0
12,1
9,0 8,6 . 62 7.6
r
4 3 -
. . 0,0
Globdlis Kreativ-, Televizid Esemény Hazaidigitdlis Adatvezérelt Kozterulet Marketing PR Radio Gyartasi kolts. Mozi Ambient
digitalis ~ médiaugyn. (DMm) -kutatas
Szolg.
-8,3
e e
14,5 Valtozas 2024/2023 (Mrd Ft)
10,8
7,0
3,2
2,0 1.4 1,5 2.0 0.8 0,5
. B o= == BB . : 0,0

Globdlis Kreativ-, Televizid Esemény Hazaidigitdlis Adatvezérelt Kozterulet Marketing- PR Radioé Gyartasi kolts. Mozi Ambient
digitalis ~ médiaugyn. (D™m) kutatds

szolg. -3,1



OSSZEFOGLALO: KOMMUNIKACIOS TORTA 2019-2024

2020 Share Valtozas 2021 Share Valtozas 2022 Share % Véltozas 2023 Share Valtozas 2024 Viltozas
(Mrd Ft) % 2020/2019 (Mrd Ft) % 2021/2020 (Mrd Ft) °  2022/2021 (Mrd Ft) % 2023/2022  (Mrd Ft) 2024/2023

MEDIATORTA®  258,6Mrd g 3% 2552Mrd  gg g -1,3% 304,9vrd 56,7 +19,56%  316,3Md 54,8% +3,7 % 357,13Md 53,7 +12,9% 384,4Mrd 53,7% +7,6 %
%

Kreativ- &

médiatgy- 87,2Md  17,3%  84,7Mrd 19,4 -2,9% 97,0Md  18,0%» +14,5% 107,7Md  18,7% +11,0% 120,2Md  18,1% +11,7* 131,0Md  18,3% +9,0%

nokségi szolg. @

Esemény 60,0Mrd  11,9% 18,0 Mrd 41> -70,0% 51,2Md  9,5%  +184,6% 61,5Md  10,7% +20,0% 75,5 Mrd n,4» +22,8* 78,7Md  11,0% +4,3%

Adatvezérelt
marketing (DM) 52,9Mrd 10,5% 43,2 Mrd 9,9% -18,3%* 46,6*Mrd 8,7% +7,9% 48,5 Mrd 8,4% +4,1% 63,1 Mrd 9,5% +30,1% 68,9 Mrd 9,6% +9,2%

(3)

Marketing 19,6Md  3,9% 159Md  36% -19,0% 17,7Md  3,3%  +]1,8%  19,2Md 3 3%  +8,0%  226Md  34%  +]7,8% 24,0Md 33«  +6,2%
Relations 14,5Md 2,9+ 132Md  3,0% -9,0%  149Md 28%  +127%  17,0Md  2,9%  +14,0%  192Md  29%  412,9% 20,6Md 29»  *7.6%
Witeas 87Md  17%  39Md  0,9% -54,9% 4,0Md 07¢  +2,4%  52Md  09%x  +292%  54Md  08%  +31% pgomd  0,9%  4147%
Ambient 2,9Md Q6% 15Md  03% -47,9% 1,8Md 03% +19,6%* 18Md  0,3%  +],0% 19Md  03%  +26% jgwa 03+ 007
OSSZESEN®:  503,4 M 434,6 M -13,7% 537,1ma +23,6%  576,Iur +7,3% 664,2vrd +15,3%  715,0Mmr +7,6%

(4) Médiatulajdonosokndl jelentkezd, hirdeték felé tovdbbharitott gydrtdsi kéltség.

(5) 2023 korrigalt kommunikdcids torta: 664,2 Mrd Ft (+66,1 Mrd Ft.)

(6) 2024: digitdlis és adatvezérelt szamokban dtfedést mutatd e-mail kéltés: 0,636 Mrd Ft a kommunikdrics
torta végsd szambdl levondsra kertilt. N .

(1) A 2023-as Médiatorta +6,2 Mrd Ft-tal mddosult az influenszer reklamkéltéssel korrigdlva.
(2)-(3) A 2023-as kreativ és médialigynékségi szolg. és az adatvezérelt marketing modszertani
pontositds miatt korrigdlva lett.
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A REKLAMPIAC ALAKULASA
A GAZDASAGI MUTATOK
ES A MEDIAKOLTESEK TUKREBEN

25 EV:2000-2024



KERDESEK ES MEGALLAPITASOK

VIZSGALT MUTATOK (2020-2024)

GDP valtozasa, haztartasi fogyasztas alakulasa,

médiakoltés, inflacio

KERDESEK

1. Van-e kapcsolat a fébb gazdasagi
mutatok és a reklamkoltések

(médiakoltés) alakulasa kozott?

2. Determinalja-e a GDP és a
haztartasok fogyasztasanak alakulasa

a médiakoltéseket? Es forditva?

3. Ezek alapjan lehet-e homogén
szakaszokra bontani a reklampiac

alakulésat?

Forras: Worldbank, Statista, KSH, MRSZ Médiatorta
Megjegyzés: folydaron szamitott GDP, Médiatorta nominalis adatok

Megallapitas 01
A GDP és a fogyasztas
valtozasaval nem tul erés
a médiakoltés korrelacioja
(0,5 és 0,6), tehat
utobbival erésebb, egyéb
tényezok és korulmeények
is befolyasoljak a
reklampiac alakulasat.

Megallapitas 02
De még igy is egyértelmd,
hogy:

- haa GDP és a fogyasztas
is minuszban, akkor a
médiakdltés is csokken
(2009, 2012, 2020), tehat
a nehéz gazdasagi
években a reklampiac sem
Ussza meg,

- ésez forditvais igaz
(2000-2006, 2014-2019,
valamint a
,Visszapattanos” 2021.
év).

Reklamszivetség

MAGYAR

Megallapitas 03

Voltak atipikus évek:
Gyenge GDP és
fogyasztas, de mégis
novekvd médiatorta
(2007-2008, ez kulonosen
igaz a 2011. évre - lefelé
és a 2023. évre - felfelé).

Megallapitas 04

A meédiakoltések YoY
valtozasa joval nagyobb
amplitudoju (-19%-tol
+19%) mint a vizsgélt tobbi
gazdasagi mutatoe.



A REKLAMIPAR 5 KORSZAKA 2024-1G : g -

Reklamszivetség

MAGYAR

— 2009-2016>— 2017-2019)— 2020-2023)— 2024-

N/

2. VISSZAESES ES 3. UJRAINDULO 4. LIBIKOKAN 5. EGY UJ KEZDET?
LASSU KILABALAS NOVEKEDES
A 90-es évektél 2008-ig Bar 2014-2016 kozott Lenduletben a rekldmiparis, a  Fel és le a polikrizis idején A reklamipar majd teljes
folyamatos novekedésben a  novekszik a gazdasag €s a gazdasag novekedésével S;ele,ssegelger) novekedeg,
reklamipar reklamipar, a 2008-as parhuzamosan raadasul real értelemben is

szintet utébbi nem éri utol

450 25%

400 20%

350 15%

10%
300

Dedd

’<—-— s

\

5%
250

0%
200
-5%
150
-10%
100 -15%
5

©)

-20%

-25%
2000 2001 2002 2003 2004 2005 2006 2007 2008 2009 2010 2011 2012 2013 2014 2015 2016 2017 2018 2019 2020 2021 2022 2023

. Védiakoltés (Mrd Ft) =0=|nflacids rata (%) —8=—S70lgdltatasok inflacidja (%)

—e— GDP novekedési Utem (%) —8— Hiztartasok fogyasztidsanak valtozasa (%) —@=Mediakoltes valtozdsa (%)
N

37 Forrds: KSH, Médiatorta Megjegyzés: Médiatorta nomindlis adatok
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0,9%

0,8%

0,7%

0,6%

0,5%

0,4%

0,3%

0,2%

0,1%

0,0%

25 EV ALATT DRASZTIKUSAN CSOKKENT A MEDIAKOLTES ARANYA i!ﬁ
i

A GDP-HEZ VISZONYITVA MAGYARORSZAGON

Médiakoltés / GDP (%)

0,84%

0,47%

2000 2001 2002 2003 2004 2005 2006 2007 2008 2009 2010 2011 2012 2013 2014 2015 2016 2017 2018 2019 2020 2021 2022 2023 2024

Forras: Worldbank, Statista, KSH, MRSZ Médiatorta
Megjegyzés: folydaron szamitott GDP, Médiatorta nominalis adatok

MAGYAR

Reklamszivetség

25 EV: 43%-0S CSOKKENES

A kiinduld 2000. évben az éves médiakoltés a folydaras GDP 0,84%-
ara volt tehet®.

2024-re ez az érték mar csak a GDP 0,47%-a.

Tehat a kiindulo érték 57%-ara esett vissza a médiakoltés a 2024.
évre.

KICSIT FEL, NAGYOT LE

Mig a 2002-2008., valamint a 2016-2019. id6szakokban kismértékd
javulas tortént, addig 2009-2015 jelentds romlas, majd 2022-2024
kozott tovabbi csokkenést mutatnak az adatok.

GLOBALIS ATLAG: 0,99%

A nemzetkozi adatok viszonylataban is rendkivil alacsony a hazai

0,47%-0s érték annak fényében, hogy 2024-ben a nemzetkdzi atlag
0,99% volt.

Es bar vilagszerte csokkent a médiakoltés/GDP mutatd, hazankban
joval nagyobb mértékben, mint a nemzetkozi atlag.
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IPARAGI VELEMENYVEZEREK PROGNOZISA
2025

Az MRSZ Barométer 7. felmérése alapjan

. d Solution
giui SC RES for Cooperative CAW |
g [ G R U P Researches

Reklamszdvetség



MEDIAKOLTES VARAKOZAS 2025 i!ﬁ
AZ MRSZ BAROMETER 7. FELMERES VALASZADOINAK VELEMENYE SZERINT .

MAGYAR

Reklamszivetség

Kérdeés: kérjlk, becstilie meg, hogy a hazai médiakoltés aldbbi szegmensei hogyan alakulhatnak 2025-ben.

Tényleges Varakozéas
2024/2023 2025/2024

Digitalis globalis +12,1% +15,6%

Nagyobb ndvekedés varnak a valaszadok a digitalis reklamkoltésben, mint a tavalyi valtozas.
Televizié +4,1% o } ) .

TELEVIZIO ES KOZTERULET: NOVEKSZIK
Digitdlis lokdlis - +8,3% De kisebb mértékben, mint a 2024. évi valtozas
Sajté -4,7% SAJTO: TOVABB CSOKKEN

Bar lassul a csokkenés mértéke a tavalyi évhez képest
Kozterulet - +4,0%

RADIO: STAGNALAS
Radi6 +0 4% A 2024. évi er6s, kétszamjegyU novekedés utan stagnalas

1= /o

Moxi - e MOZI: MEGLEPG CSOKKENES

Csokkenést varnak a 2024. évi legnagyobb ndvekedésl mozi esetében

Researches

SCORES Solution Megjegyzés: az MRSZ Barométer 7. hulldménak kérd6ivét 2025. januar-februdrban téltétték ki a valaszadok.
GR U P for Cooperative



KOMMUNIKACIOS, MEDIA, BEKLI:\M‘I'ES MARKETING SZOLGALTATASOK
(NON-MEDIA) VARAKOZAS 2025

AZ MRSZ BAROMETER 7. FELMERES VALASZADOINAK VELEMENYE SZERINT

Reklamszivetség

MAGYAR

Kérdes: kerjlk, becstilie meg, hogy a hirdetok kiilso6 marketingkommunikdcios koltéseinek aldbbi szegmensei hogyan alakulhatnak 202 5-ben!

Kreativ- és médialigynokségi

szolgaltatasok
Események

Adatvezérelt marketing
(direkt marketing)

Marketingkutatas
PR (Public Relations)

Ambient

SC RES Solution

for Cooperative

G R U P Researches

Ténylegesfl Varakozas
2024/2023 2025/2024

+3,6%
-0,6%

A kreativ- és médialigynokségi szolgaltatasok varhato bevételének ndvekedése a felére eshet vissza

ESEMENYEK: KOZEL AZONOS NOVEKEDESI OTEM

A valaszadok szerint az eseményekre kozel azonos koltés varhatd idén.

ADATVEZERELT MARKETING (DM): TOVABBRA IS NOVEKSZIK

Kozel azonos mértékben mint tavaly

MARKETINGKUTATAS: KISEBB CSOKKENES

2025-ben kevesebbet fordithatnak marketingkutatasra, mint 2024-ben a valaszaddk szerint.

PR: CSOKKEN A NOVEKEDES MERTEKE

A Public Relations tovabbra is a hirdetdk fokuszaban marad 2025-ben is ndvekedve.

AMBIENT: STAGNALAS UTAN ELORELEPES

A kitoltdk szerint a korabbi évek stagnaldsa utan enyhe névekedés torténhet.

Megjegyzés: az MRSZ Barométer 7. hullamanak kérdéivét 2025. januar-februarban toltotték ki a valaszadok.

CAWI
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MELLEKLET 1.

MEDIA- ES KOMMUNIKACJf)S TORTAK SZELETEINEK
RESZLETEZESE (2024)
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MEDIATORTA SZELETEINEK RESZLETEZESE 1.

DIGITALIS GLOBALIS

_—)

A globélis digitalis szelet 2024-ben mar
35,1%-ot hasit ki a médiatortabdl és
ezzel tovabbra is birtokolja az elsé helyet,
Bar a ndvekedési Uteme lassult, de 2024-
ben is (2019-t6l rendUletlendl) a
magyarorszagi a mediapiac legnagyobb
hanyadat a globalis digitalis platformok
teszik ki.

Ta

GLOBALIS DIGITALIS
134, 9Mrd Fi

2024/2023 valtozas:
+14,5-MRD Ft
NOMINALISAN +12,1%
(REALERTEKEN +8,4%)

DIGITALIS SZELETEK

DIGITALIS LOKALIS

—_—

A hazai digitalis média 2024-ben 6,5
szazalékponttal bovalt: 72,7 milliard
forintos méretlire n6tt. Ezzel a
médiatorta képzeletbeli dobogojanak
ismét a harmadik fokan allhat 18,9%-o0s
szeletet bitorolva a tortabdl.

T

LOKALIS DIGITALIS
72,7 Mrd Ft

2024/2023 valtozas:
+4,4-MRD Ft
NOMINALISAN +6,5%
(REALERTEKEN +2,8%)
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OSSZ DIGITALIS

Az 6ssz digitdlis (globdlis és hazai)
reklamkoltések nagysaga 2024-ben 207,6
milliard forintra rigtak, ami 10%-0s nominalis
novekedést jelent az el6z6 évhez képest, ami
realértéket +6,3%. Az 6ssz digitélis aranya
ismét tovabb tovabb ndvekedett a teljes
méditortaban, immar 54%-ot tesz ki

T

OSSz DIGITALIS
207,6 Mrd F¢

2024/2023 valtozas:
+18,9-MRD Ft
NOMINALISAN +10,0%
(REALERTEKEN +6,3%)
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J TELEViZIO SAJTO ) KOZTERULET
2024-ben a televizios szereplok reklambevetelei: 88,2 A 2024. évi sajtéd médiakoltés 34,7 Mrd Ft-ra Ta/vaIyUSSj,S Mrd Ft-ra e}/m//ell@dett a kozterUleti
Mrd Ft-ot tettek ki, amely 8,6%-os ndvekedést jelent. esett vissza, 8.3%-0s csdkkenést elkdnyelve reklamkaltes, amely az el6z8 évhez kepest 6,2%-0s
Redlértékben ez 4,9 szazalékpontos javulast mutat. A TV 2023-hoz képest., ami redlértéken -12%-os novekedest jelent, igy a kozterdlet redlérteken is
tovabbra is tartja masodik helyét a médiatortaban. A apadast mutat. Ezzel a sajté az egyediili pozitiv képet mutat (+2,5%). A 2024-es médiatortabol
televizids piac a reklambevétlek mellet tAmaszkodhat médiatipus, amely nemcsak real, de ,l<.|’h_a15|tott (8,7%) az elmult 5 evbﬂen kIVI.VOtt
egyéb bevételekre is, fgy példaul a terjesztési bevételek is nomuindlisn értéken is csdkkent. pozicidjanak megtartasahoz elegendének bizonyult..

igen jelentds, 77 milliard forintra rdgtak tavaly.

TELEVizIO SAJTO KOZTERULET
88,2 Mrd Ft 34,7MrdFt 33,5 MrdFt
2024/2023 valtozas: 2024/2023 valtozas: 2024/2023 valtozds:
+7,0-MRD Ft -3,1-MRD Ft +2,0-MRD Ft
NOMINALISAN +8,6% NOMINALISAN -8,3% NOMINALISAN +6,2%
(REALERTEKEN +4,9%) (REALERTEKEN -12%) (REALERTEKEN +2,5%)
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RADIO MOZI

Mozi reklamkoltés 2024-ben 3,9 Mrd Ft, amely 15% ndvekedés az
el6z6 évhez viszonyitva. Az 6sszes médiaszegmens kozul a mozi
novekedett a legdinamikusabban az elmult harom évben. A mozi

ezzel az er6sodd tendenciaval elérte, hogy mar realértékben is
+11,3%-0s novekménnyel zarhatta a tavalyi évet.

2024 osszesitett radios (RAME/HEROE) koltés 16,5 Mrd Ft, ami a
korabbi évhez képest 14,1% novekedést jelent, igy a novekedési
Utem mértéke hasonlo volt a kordbbi évben tapasztalthoz. EZ a

szegmens tavaly mar redlértéken is jelentds, 10,4 szazalékpontos

novekedést tudott produkalni a radidés médiakampanyok
reneszanszanak koészonhetén.

a

RADIO MOZI
Mrd Mrd
16,5 Ft 3,9 Ft
2024/2023 valtozas: 2024/2023 valtozas:
+2,0-MRDFt +0,5-MRDFt
NOMINALISAN +14,1% NOMINALISAN +15,0%
(REALERTEKEN +10,4%) (REALERTEKEN +11,3%)
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KBEATiV-, MEDlAQGY(")K-
“ogf SEGI SZOLGALTATASOK

A kreativ-, reklam-, digitalis- és médialgynokségi
szolgaltatasokra 2024-ben 131 milliard forintot
forditottak a hirdetdk,. A nominalis novekedési
Uteme (+ 9%) tehat 2024-ben mar redlértéken is

5,3%-0s boviléshez vezetett. A szelet
jelentéségét mutatja, hogy a teljes tortaban a
globalis digitalis utan a masodik legnagyobb
szeletet birtokolja (18,3%).

T

KREATIV | MEDIAUGYN.
SZOLGALTATASOK

131,0Mrd Ft

2024/2023 valtozas:
+10,8-MRD Ft
NOMINALISAN +9,0%
(REALERTEKEN +5,3%)
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ESEMENY

A rendezvényszektor arbevétele mar 2024-ben 78,7
millidrd forintra bévilt, kisebb (4,3%-0s) ardnyu
ndvekedést mutatva, mint 2023-ban. De ez is elég volt
ahhoz, hogy tavaly mar realértéken se kertljon minuszba

« s

méeret-versenyében.

ESEMENY
78,7 Mrd Ft

2024/2023 valtozas:
+3,2-MRD F¢
NOMINALISAN +4,3%
(REALERTEKEN +0,6%)
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ADATVEZERELT
MARKETING

Az adatvezérelt tortaszelet 68,9 Mrd Ft-ra rigott
tavaly, mely +9,2%-0s nominalis valtozast jelent a

korabbi évhez képest, mig realértéken is mar pozitiv,
azaz +5,5% véltozast mutat a szegmens. Ezzel tavaly a
legnagyobb novekményt tudta felmutatni a non-média
tortaban (gydrtdsi kéltségek figyelmen kiviil hagydsdval)

és megtartva a korabbi években elfoglalt helyezését a

kommunikacios torta szeletei kozott..

T

ADATVEZERELT
MARKETING

68,9 Mrd Ft
2024/2023 valtozas:
HUF +5,8-MRD
NOMINALISAN +9,2%
(REALERTEKEN +5,5%)
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MARKETINGKUTATAS PUBLIC RELATION J00G) AMBIENT
A marketingkutatés piacéno2024—’ban , 20,6 Mrd Ft a 2024-es Public Relations piac, ami AzlAmt.)ient S2EEMENS 'tavaly nomin,a'lis?n
nominalisan harmad akkora, 6,2%-0s novekedés . . . stagnalt, hiszen 2024-ben is azonos mérett: 1,9
s : . , 2023/2022 viszonylatahoz képest kb feleakkora ’ . , L
realizalodott, mint 2023/2022 viszonylataban S o e . Mrd Ft-ot tett ki a szegmensbe dramlo
kkor kozel 18 %-0s volt a névekedés) fejlédést (+7,6%) mutat. A PR szelet redlértéken is s . , .
(a ,o,r f)ze 6-0S volt & ! v ; . emelkedbesapasra allt (+3,9%) kommunikacios koltések 6sszessége, ami
Redlertéken (2,5%) érdemi boviiles nem o megegyezik a 2023-as szammal. Redlértéken a
kovetkezett be. kommunikacios torta legkisebb szelete a non-

media szektorok kozul egyeduliként.
apadt (-3,7%), az elmuilt évben.

T

MARKETINGKUTATAS PUBLIC RELATIONS AMBIENT
24, 0Mrd Ft 20,6 MrdFt HUF 1,9 Mrd
2024/2023 véltozds: 2024/2023 véltozas: 2024/2023 véltozas:
+1,4-MRD Ft HUF +1,45MRD O-MRD Ft
NOMINALISAN +6,2% NOMINALISAN +7,6% NOMINALISAN -

(REALERTEKEN +2,5%) (REALERTEKEN +3,9%) (REALERTEKEN -3,7%) .
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MRSZ MEDIATORTA MODSZERTAN

DIGITALIS TELEVIZIO SAJTO KOZTERULET RADIO MO?ZI

Adatszolgaltatok:

Adatszolgaltatok, bevallo Adatszolgaltatdk, bevallo Adatszolgsltaték. bevallé A . ) )

sdiavallalatok szama: médiavallalatok szama: ovsllalatok s ALEEREl A o S MTVA, Sldger, Magyar Katolikus gastaplediatl

e giava s atokSzana: : médiavallalatok szama: médiavallalatok szama: Rddi6, Target Média (Jazzy, Klasszik), . -

54 76 12 18 InfoRddid, TrendFM, Retro RAdid, Cinema City és MiMozink
L . o _ RGdi6 1, Best FM, Radiocafe, Base FM, mozildncok egyilittesen
médiacég, sales house, ligyndkség televizids csatorna kiadd cég Rock FM, a tobbi RAME és HEROE
tagradiok osszesitett adata

Pontos adatok, becslés aranya:: Pontos adatok, becslés aranya:: Pontos adatok, becslés aranya:: Pontos adatok, becslés aranya:: Pontos adatok, becslés aranya:: Pontos adatok, becslés aranya::

Kiegészit6 informacidk: Kiegészit6 informacidk: Kiegészit6 informaciok:
e Az adatgylijtés az aldbbi f6 Teljes kérdi adatszolgdltatdst nyujto
televiziés rekldm drbevételi OOH médiatulajdonos cégek piaci

kategdridkra fokuszdlt: Spot, részesedése eszkbzszam és bevétel
! alapjdn 96%.

»  Onbevalldsos
adatszolgdltatds;
e Tartalmaz drubartert;

* Azadatvezérelt (DM) MCIUERg LI Ep L) Az OM Audit ltal nyilvntartott 37
szdmokkal vald e-mail TCR-ek tovdbbi OOH médiatulajdonos cég
dtfedés a kommunikdcios drbevételi adatai a reklamfeliiletek
tortdban keriil levondsra. kihaszndltsdgi vizsgdlata és dtlagos

értékesitési arak alapjan becsliltek.
(piaci részesedéslik eszk6zszam és
bevétel alapjdn cca. 4%)

(1) Minden szegmens tartalmaz drubartert.
(2) A médiatorta egyik szelete sem tartalmaz dtfedést mas teriilettel. (A digitdlis és adatvezérelt szamokban is megjelend e-mail duplikdcio a kommunikdcios tortabdl keriil levondsra.)

. Adatszolgdltatds . Adatszolgdltatdson alapuld becslés . Szakértdi becslés
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Kreativ- és médialigynékségi szolgaltatasok
maodszertan

Az adatok publikus pénzigyi informacidk és széleskorl onbevallasi adatszolgaltatas alapjan készilt el,
figyelembe véve az ligynokségi piac sajatossagait.

Ehhez 190 meghatarozo kreativ- és médialigynokségi piaci szereplé 2023-as pénziigyi
beszamoldjanak adatat dolgoztuk fel, melyet a tobb mint 50 ligynokségtol beérkezett 2024-re
vonatkozo részletes lizleti informacidval korrigaltunk és piaci szakértékkel pontositottuk a teljes kép
érdekében.

A MAKSZ a fenti mddszertanbdl eredden az adott év marciusaban el6zetes adatot tud biztositani a
kommunikacios tortahoz. A vizsgalt év pénziigyi beszamoldinak megjelenése utan ujabb elemzést
készitiink, mely, ha szamottevo eltérést mutat az el6zeteshez képest, akkor a MAKSZ frissiti a
szamot és ez lesz a végleges adat. A tavalyi évhez hasonléan 2023-ra vonatkozdéan is az el6zetes és a
végleges szamok kozotti eltérés mértéke indokoltta tette egy uj, végleges adat publikacidjat.

* Abecslés az ligynokségi dijakat és azokat a gyartasi koltségeket tartalmazza, melyek
ugynokségeken keresztil valdsultak meg.

e Az adat mas ugynokségi szolgaltatasbdl szarmazd bevételt nem tartalmaz, igy nincs atfedésben az
esemeény és PR adatokkal
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Esemény médszertan

A MaReSz adatai a média- és kommunikacios tortaban a B2B corporate event piac szamait mutatjak be,
amelyek a MaReSz rendezvényligynokségi tagozat tagjai altal, valamint a kiilsGs legjelent6sebb piaci
szerepldk lathaté szamadatai alapjan alltak ossze.

Tartalmazzak:

* Avallalati kiilsé- és bels6 rendezvényeket (ligyfél partik, consumer események, partner rendezvények,
sales konferenciakat, loyalitas események, kiallitasi megjelenések

fesztival szponzoracios jelenlétet, csapatépitd és dolgozodi tréning eseményeket, belsé kommunikacios
rendezvények, markahoz kot6dé csaladi napokat).

Nem tartalmazzak:

*  Szovetségi rendezvények, konferencia- és kongresszusszervez6k szakmai rendezvényei,

*  Kulfoldi megrendel6k altal Magyarorszagon tartott incentive rendezvények, konferenciak, kongresszusok
és vallalati események

Allami Ginnepek, allami és partrendezvények,

Zenei, szérakoztatod rendezvények, fesztivalok,
Sportrendezvények,

Esklivék és mas csaladi rendezvények,




MRSZ KOMMUNIKACIOS TORTA MODSZERTAN

Adatvezérelt marketing (DM) médszertan

A Direkt és Interaktiv Marketing Szovetség minden évben felméri a hazai direkt marketing szektor
volumenét, valamint az egyes direkt marketing eszk6zok hasznalatat és jelent6ségét. A DM Szenzor
elnevezés( dgazati kutatds a 2022-es és 2024-es modszertani valtozasoknak koszonhetéen még
nagyobb szeletét fedi le az adatvezérelt piacnak, ezaltal a piac méretének még pontosabb
meghatarozasara képes. (A cimzett reklamkildemények mérési médszertana nem valtozott.)

Modszertani valtozasok:

 Acimzetlen reklamkildemények esetében a mérés 2024-t6l az orszagos és lokalis terjesztésd,
postaladaba kézbesitett cimzetlen kereskedelmi kiadvanyok darabszaman és terjesztési koltségén
alapszik, ennek kovetkeztében a piac egy nagyobb szeletét fedi le.

 Adigitalis csatorna esetében ismét béviilt a felmérésbe bevontak kore.

Az eredmények egyrészt 115 piaci szerepl6 altal magadott tényadatokon (20%), masrészt az éves
beszamoldk eredményeibdl szarmazé adatokon alapulnak (75%), amit csatornankénti szakértoi
becslésekbdl szarmazé adatokkal egésziiltek ki (5%).

(=
s
=
= Reklamszovetség
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Marketingkutatds moédszertan

22 piackutatast fotevékenységként folytatod vallalkozas kiildte meg az auditorunk szamara a 2024-es
arbevételi adatait az altalunk definialt marketingkutatasi piacra vonatkozoan. A marketingkutatas
szamot 61% szazalékban pontos adatbdl, 39%-ban szakértoi becsléssel allitottak 6ssze.

A korabbi évekhez hasonléan egy kombinalt, 6nbevallason, illetve mérlegadatokat alapul vevé
szakértGi becslésen alapuléo modszerrel készitette el a piacméret becslést a PMSZ (Piackutatdk
Magyarorszagi Szovetsége) és az Impetus Research. Az adatszolgaltatd (auditalt) cégek arbevétele a
becsiilt piacméret 61%-at tette ki. 2023. évhez képest a becsiilt bevételndveledés liteme 2024-re 6,2%.

A figyelembe vett arbevétel, a tisztan piackutatasbdl szarmazo arbevétel, amely nem tartalmazza:
- a mas piackutaté cégek szamara alvallalkozasban végzett arbevételt,
- a nem marketing célu (pl. tarsadalomkutatds, alapkutatas, gyégyszerkutatds stb.) kutatasokat,

- és a nem magyar tgyfél szamara készilt, nem a magyar piacot vizsgalé kutatasokat.
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PR modszertan

Az MPRSZ-nek az uigynokségek altal szolgaltatott pénziigyi adatok alapjan sikeriilt sokkal

pontosabban feltérképezni a tanacsadoi/ligynokségi piac méretét. Az adatok feldolgozasa soran

a PR tandacsadoi szolgaltatas dijat vették figyelembe, tehat az MPRSZ szamai a PR piac (és nem a

PR lGigynokségek bevételi) méretét mutatja.

Az MPRSZ a 2024-re vonatkozd szamot a pénziigyi adatokbadl és konkrét ligynokségi

adatszolgaltatas alapjan allitotta Ossze:

a) 63 cég (a piac 16%-at kitevs) 2023-as arbevételi adatai alapjan kalkulalta a PR piac
nagysagat.

b) Tovabbi 15 piaci szerepl6 szolgaltatott direkt adatot, ami minddsszesen a piac tovabbi 8%-at
teszi ki.

c) Afenti pontos adatok (a-b pontok alatt) alapjan a piac tovabbi 76%-at kitevé cégeket 3
csoportba sorolta a szovetség (10-50 / 51-250 / 250+M nettd bevétel) és az ezeknél
keletkezd netté arbevétel / PR bevétel arany (81%/87%/75%) alapjan sulyozta azokat.

Az adatok nem tartalmazzak:

* A média, valamint klasszikus (nem PR-kommunikaciéhoz tartozd) rendezvénykodltéseket.
Az egyénivallalkozoként dolgozé PR szakemberektdl adat nem all rendelkezésre.

Az intézményi kommunikacids koltségeket (személyi és targyi) nem tartalmazza.
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MRSZ KOMMUNIKACIOS MODSZERTAN

Ambient modszertan

Az Ambient szovetség a hazai ambient iparag szamait mutatja be.

Az adatok a tagozat tagjainak bevallasabodl valamint a nagyobb piaci szerepl6k 1athato és becsiilt
bevételeibdl all 6ssze.

Az adatok tartalmazzak:

a helyflggetlen (egyedi jarmdvek, street promdciok) és a hely/témaspecifikus (kdzoktatasi
halozatok, egészségligyi haldzatok, eladashelyi haldzatok, bevasarlokézpontok, benzinkut
halozatok, HORECA, sport és fitneszk6zpontok, szorakozohelyek, postak, lottozok, beauty
halozatok) eszkozoket.

Az adatok nem tartalmazzak:
az OOH szektorral atfedésben mikods ambient feliileteket.

Reklamszivetség
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A KORRIGALT 2023-AS MEDIATORTA MERETE 357,1 MRD FT §i=
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= Reklamszivetség
01 Korrekcié oka: 02 Korrekcidébol fakadé valtozas 2023-ban : + 6,0 Mrd Ft
A 2023-as publikalt szam még nem tartalmazta a tavaly elészér kdzzétett A 2024. marciusaban (korabban) publikalt 2023-as médiatorta mérete 351,1 Mrd Ft
influencer koltést, amely hozzaadddott a hazai digitalis reklamkoltéshez. volt.
2023 KORRIGALT MRSZ Médiatorta mérete (Mrd Ft) 2024 MRSZ Médiatorta mérete (Mrd Ft)
3,4 Mrd

m Digitdlis lokalis

‘ ‘ m Digitdlis globdlis 62,2 mrd

lokalis iy

e m Televizid lokalis

‘ claieats g 188,7 mrd digitdlis 207,6 mrd
’ = Sajto teljes

magyarorszdgi
digitdlis
médiakoltés

magyarorszdgi m Kdzterdlet
digitdlis P

. ... m Radio
120,4 mrd médiakéltés 134,9 mrd
m Mozi

globdlis globdlis

digitalis digitdlis



A KORRIGALT 2023-AS MEDIATORTA +1,7%-KAL VALTOZOTT

2023 KORRIGALT MRSZ Médiatorta szeletei (%)

lokalis
digitdlis'*

52,8%

teljes
magyarorszdagi
digitdlis

globdlis médiakéltés
digitdlis’?

MAGYAR
7
M
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2024 MRSZ Médiatorta megoszlasa (%)
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KORRIGALT 2023-AS KOMMUNIKACIOS TORTA: 664,3 MRD FT (+15,3%) P 2

Reklamszivetség

MAGYAR

1. 2023:A KO!VIMUNIKI:\CIGS TORTA MERETET BEFOLYASOLAT A MEDIATORTA MERETENEK
KORREKCIOJA

A média reklamkoltésben valtozas kovetkezett be (357,3 mrd Ft-ra valtozott) , mert a 2023-as médiatorta méretét +6,2 mrd Ft-tal korrigdltuk, mivel 2023-as publikalt
szam még nem tartalmazta a tavaly elészor kozzétett influencer koltést, amely hozzaadddott a hazai digitdlis reklamkoltéshez.

2. KORRIGALT 2023-AS KOMMUNIKACIOS TORTA +2,4%-KALNAGYOBB A KORABBAN PUBLIKALT VERZIONAL
2023-as korrigalt kommunikaciés torta: 664,3 Mrd Ft. A kordbban publikalt adathoz (648,9 Mrd Ft) képest az eltérés +15,4 Mrd Ft.

3. MAKSZ KORRIGALTA A 2023-AS SZAMAIT: 120,2 Mrd Ft

A 2023-as kreativ és médialigynokségi szolgaltatasok szamat modszertani pontositas miatt a MAKSZ modositotta 120,2 mrd Ft-ra. A 2023-as korrigélt szamhoz
képest a 2022-2023 kozti valtozas +12%.

4. DIMSZ PONTOSITOTTA A 2023-AS SZAMAIT: 63,1 Mrd Ft

A 2022-es és 2024-es modszertani valtozasoknak kdszonhetéen még nagyobb szeletét fedi le az adatvezérelt piacnak, ezaltal a piac méretének még pontosabb
meghatarozasara képes. (A cimzett reklamkildemények mérési modszertana nem valtozott.)
Maodszertani valtozasok:

A cimzetlen reklamkildemények esetében a mérés 2024-t8l az orszagos és lokalis terjesztésU, postalddaba kézbesitett cimzetlen kereskedelmi kiadvanyok darabszaman és
terjesztési koltségén alapszik, ennek kdvetkeztében a piac egy nagyobb szeletét fedi le.

« Adigitalis csatorna esetében ismét bévilt a felmérésbe bevontak kore.

MEGJEGYZES: 2023-ban a digitdlis és adatvezérelt szamokban atfedést mutaté (duplikaciét eredményezd) 2023-as e-mail kéltés: 0,688 Mrd Ft, amely a kommunikdcios torta
végsd szambdl levonasra kerdilt.
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KORRIGALT 2023-AS KOMMUNIKACIOS TORTA: 664,3 MRD FT*
(YoY +15,3%)

2023 MRSZ Kommunikacios torta 2023 MRSZ Kommunikéciés torta
- szeletek mérete (Mrd Ft) - kihasitott szeletek aranya (%)

MAGYAR

19,2Mrd_ 5.4 Mrd
|

1,9 Mrd 3,0% 0,8% 0,3%

22,6 Mrd

m Médiatorta

m Kreativ-, médialgynoékségi
szolgdltatdas

m Esemény

m Adatvezérelt marketing (DM)

m Marketingkutatds

m PR

m Gydartdsi koltség*

m Ambient

*2023-ban a digitdlis és adatvezérelt szamokban atfedést mutaté (duplikaciét eredményezd) 2023-as e-
mail kéltés: 0,688 mMd Ft, amely a kommunikdcioés torta végsd szambdl levondsra kerdilt.

(1) A 2023-as Médiatorta 357,3 Mrd Ft-ra (+6,2 Mrd Ft-tal ) médosult az influenszer

reklémkéltéssel korrigdlva, amely a hazai digitdlis rekldmkoltéshez adédott hozzd. (4) Médiatulajdonosokndl jelentkezd, hirdeték felé tovabbhdritott gydrtdsi koltség.
(2) A 2023-as kreativ és médiaiigynékségi szolg. szdma mddszertani pontositds miatt a (5) 2024-ben a digitdlis és adatvezérelt szamokban dtfedést mutato (duplikdciot eredményezd)
MAKSZ 120,2 Mrd Ft-ra csékkentette. 2024-es e-mail kéltés: 0,636 Mrd Ft, amely a kommunikdcids torta végsé szambadl levondsra

(3) A DIMSZ pontosabb adatok rendelkezésre dlldsa miatt a 2023-as adatvezérelt marketing keriilt.
szdmot felfelé korrigdlta 63,1 Mrd Ft-ra
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